BAB 1
FENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Savages Company merupakan salah satu unit usaha yang memproduksi

Company untuk permasalahan diatas adalah mengmmakan media video dengan
animasi yang mampu memperlihatkan kelebihan produk. Penggunaan teknik dalam
pembuatan video iklan juga harus tepat. Teknik vang digunakan dalam video
disesuaikan dengan tema dan konsep iklan agar dapat menyampaikan informasi dengan
Jjelas kepada konsumen. Penulis mengusulkan adanya penggunaan five shoot dan



animasi 3D. Pengguraan animasi 3D dapat digunakan untuk memvisualisasi kelebihan
dari produk, dan memperfihatkan seene yang tidak bias diambil melalui five shoot.
Teknik /ive shoat digunakan untuk pengambilan gambar tafenr.

Berdasarkan uraian dintas, penulis tertarik untuk melakukan penelitian
dengan judul “Pembuatan Video Iklan pada Produk Savages Company dengan

dalam skripsi ini yaitu ;

. Video iklan berupa live shoot dan animasi 3D dan berdurasi kurang lebih
40 detik.

2. Pembuatan video iklan ini hanya pada 3 produk Savages Company.

3, Pembuatan iklan meliputi tahap praproduksi, produksi, dan pascaproduksi.



4. Peneliti menawarkan teknik live shoot duan animasi 3D yang diterapkan

dan memproduksi iklan serta ikut dalam mendistribusikannya.

5. Video iklan ini digunakan untuk media promosi pada produk Savages
Company.

6. Teknik yang digunakan menggunakan teknik five shoot dan 3D

4. Mempromesikan produk Savages Company melalui video iklan dengan
menggunakan teknik five shoot dan 30,



1.5  Manfaat Penelitian

|. Bagl Penulls
Menerapkan ilmu yang didapatkan selama di Universitas Amikom
Yogyakarta pada bidang IT dan Multimedia dengan aplikasi Blender,
Adobe After Effect CC. Adobe Premiere CC, dan Adobe Photoshop CC.

Lo Metode Pengumpulan Data

. Metode Observasi



Observasi sdalah mencan data dengan bertenmu langsung
dengan pemilik atsu manajer objek yang aksn diteliti untuk
mendapatkan data yang dapat dipertanggungjawabkan.

2. Metode Wawancara

Pada metode ini penulis melakukan wawancara kepada pemilik

sefidapatian data dan informasi yang

Metode ini menjelaskan tentang proses pembuatan iklan dengan
menggunakan Teknik 3D dari proses pembuatan animasi 3D sampai
menjadi video iklan



Lo4 Metode Evaluasi
Peneliti melakukan pengujian terhadap video iklan yang telah
selesai dibunt menggunakan kuisioner dengan skala Likerr kepada

video iklan yang dibuat.

1.7.2  Produksi
Produksi adalah periode selama iklan diproduksi komersial. Tahap
ini meliputi kegiatan editing animasi 3D. Jika ingin membuut iklan



animasi 3D yang berdurasi 30 detik. paling tidak memerlukan waktu

editing 1-5 minggu atau lebih.

L.7.3  Pascaproduksl
n diproduksi secora nyata untuk

BAB I LANDASAN TEORI



Pada bab 11 akan diuraikan teori-teori berkaitan dengan penelitian
Jile internet serta sumber — sumber lainnya.

.......
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