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INTISARI 

Video iklan merupakan media promosi yang digunakan dalam 

mempromosikan jasa maupun produk. Pembuatan iklan membutuhkan beberapa 

proses salah satunya adalah compositing. Compositing adalah proses penggabungan 

elemen-elemen seperti gambar, vidio, serta audio untuk membentuk sebuah video 

yang di inginkan. Pada tahap compositing scene Hologram dalam iklan Teknologi 

Informasi 2025 dibutuhkan adanya beberapa teknik yang digunakan yaitu 

rotoscoping, tracking, dan masking. 

Iklan Teknologi Informasi 2025 scene Hologram ini memperlihatkan 

seseorang membuka handphone dan laptop kemudian muncul elemen hologram 

pada layar handphone dan laptop. Pada proses pembuatan hologram penyusunan 

elemen-elemen holografik, menghasilkan efek transparansi dan pengaturan posisi 

sangat penting untuk menghasilkan objek hologram seperti melayang atau muncul 

secara dinamis. Penelitian ini membahas tentang proses penggabungan antara 

elemen hologram dan efek visual untuk menggambarkan kemajuan dan 

transformasi teknologi masa depan. Hasil menunjukan bahwa elemen hologram dan 

efek visual yang seimbang menghasilkan video visual yang realistis, memberikan 

dampak dan memperkuat pesan informasi dengan teknologi visual yang canggih. 

Penelitian ini diharapkan bisa memberikan pemahaman mendalam dan 

pengembangan pada proses penggabungan elemen-elemen dan efek visual dalam 

iklan. 
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ABSTRACT 

Advertising videos are promotional media used to promote services and 

products. Making advertisements requires several processes, one of which is 

compositing. Compositing is the process of combining elements such as images, 

videos and audio to form the desired video. At the Hologram scene compositing 

stage in 2025 Information Technology advertising, several techniques are needed, 

namely rotoscoping, tracking and masking. 

This 2025 Information Technology Advertisement Hologram scene shows 

someone opening a cellphone and laptop and then hologram elements appear on 

the cellphone and laptop screen. In the process of making holograms, arranging 

holographic elements, producing transparency effects and positioning are very 

important to produce hologram objects such as floating or appearing dynamically. 

This research discusses the process of combining hologram elements and visual 

effects to depict future technological progress and transformation. The results show 

that balanced hologram elements and visual effects produce realistic visual videos, 

provide impact and strengthen information messages with sophisticated visual 

technology. This research is expected to provide in-depth understanding and 

development of the process of combining elements and visual effects in advertising. 
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