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INTISARI 

Video iklan merupakan media promosi yang sangat efektif untuk digunakan 

dalam mempromosikan jasa maupun produk. Bukan hanya video saja, namun peran 

audio dalam periklanan sangatlah penting dalam penyampaian pesan audio visual 

pada Iklan TI 2025. Penelitian ini membahas tentang penerapan kompositing musik 

& efek suara dalam pembuatan video Iklan TI 2025. Elemen audio seperti musik 

dan efek suara memiliki peran penting dalam sebuah video iklan, karena dapat 

memperkuat pesan yang disampaikan dan meningkatkan daya tarik visual yang 

ditampilkan.  

Penelitian ini bertujuan membahas penerapan kompositing musik & efek 

suara pada video Iklan TI 2025. Dalam penelitian ini, penulis mengkaji proses 

teknis & kreatif dalam penggabungan elemen musik dan efek suara pada video Iklan 

TI 2025, serta bagaimana kedua hal tersebut berkontribusi dalam meningkatkan 

pengalaman audiens.  

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah studi kasus dengan 

pemilihan jenis musik, penempatan dan pemilihan efek suara yang sesuai, serta 

teknik kompositing yang digunakan dalam iklan tersebut. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa kombinasi yang harmonis antara musik dan efek suara dapat 

memberikan dampak emosional yang kuat, memperkuat penyampaian pesan dalam 

iklan, serta meningkatkan pengalaman audio visual yang mendalam. Penelitian ini 

diharapkan dapat memberikan wawasan bagi pelaku industri kreatif maupun 

praktisi industri periklanan sehingga dapat memaksimalkan potensi elemen audio 

dalam meningkatkan kualitas  audio visual. 

Kata Kunci: Kompositing Musik, Efek Suara, Video Iklan, Audio Visual, 

Teknologi Informasi 2025 
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ABSTRACT 

Advertisement videos are highly effective promotional media for promoting 

services or products. Not only the video itself, but also the role of audio in 

advertising is crucial in delivering the audiovisual message in the 2025 TI 

Advertisement. This research discusses the application of music and sound effects 

compositing in the production of the 2025 TI Advertisement video. Audio elements 

such as music and sound effects play an important role in an advertisement video 

as they can strengthen the message being conveyed and enhance the visual appeal 

presented. 

This study aims to explore the implementation of music and sound effects 

compositing in the 2025 TI Advertisement video. In this research, the author 

examines the technical and creative processes involved in combining music and 

sound effects in the 2025 TI advertisement, as well as how these elements contribute 

to enhancing the audience's experience.  

The method used in this research is a case study, focusing on the selection 

of music, the placement and selection of appropriate sound effects, and the 

compositing techniques applied in the advertisement. The results show that a 

harmonious combination of music and sound effects can create a strong emotional 

impact, reinforce the message delivery in the advertisement, and provide a more 

immersive audiovisual experience. This research is expected to offer insights for 

creative industry practitioners and advertising professionals to maximize the 

potential of audio elements in improving audiovisual quality. 

Keywords: Music Compositing, Sound Effects, Advertisement Video, Audiovisual, 

Information Technology 2025 

 


