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51 Keslmpulan
Dari hasil pembustan iklan sosial media dengan menerapkan teknik live shoot dan motion
graphic yang telah dilakukan di Cafe Sacaluna. maka kesimpulannya sebagai berikut:

a, Video iklan dibuat dengan mengpunakan teknik live shoot dan motion graphic

b. Viden iklan dibuat sudah sesum dmgmbbntuhm dan kesepakatan objek

¢. Video iklan sudish di publikasikan dan diiklankan melalui media sosial Instagram

d. Video iklan diiklankon selama 7 han

e. Video iklan ditonton sehanyak 17.278 kali, disukai oleh 109 orang, menerima 4
komentar, dan mﬁmmm 3 kali.

53 Saran
Berdmﬁluu dan kesimpulan yang telah dibuat mhm;ﬁ.hhapn saran
vang ingin mmdlanlammra ncialoh

i Kepatuhan terhadap Konsep, Naskah, dan Storyboard: Sepanjang proses pembuatan
iklan, mulai lhﬂpra -produksi, produksi, hingga pasca-produksi, l:mﬂp.rbnslmh dan
storyboard yang telah direncanakan harus digunakan sehagai pedoman utama. Ini
memustikan bahwa ide kreatif yang telah dlmnmngdlpﬂﬁﬁmud hgun baik.

b. I’Hullplll Mﬂﬂ uniuk Live Shoot dan Motion ﬁuﬂﬁp Saat membuat iklan yang

e B Lo e . SR, pooting ik
mmmﬁmﬂwm sudah d‘i”&ﬂn dengan baik. Persiapan
vang baik mencﬂlmp peTencanasn yang :ﬂmlt.{hu.mmmn jadwal yang efektif.

¢. Kreativitas dan Keluasan Ide Cerita; Korena iklan memiliki target pelanggan yang
beragam, ide cerita yang dlgunaknn hﬂs;ﬁs .1eb.|.]1 iﬁnb‘é-ﬁfdan tuas. Ini karena iklan harus
mampu menarik perhatian dan resonansi dengan berbagai demografi penonton.

Krestivitas dalam pembuatan cerita akan membuat iklan unik dan membedakannya
dari pesang
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