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INTISARI 

 

Motion graphic adalah bentuk animasi beberapa Kumpulan bentuk 

dikoreografikan Bersama menggunakan berbagai macam efek untuk menghasilkan 

rekaman yang menarik dalam menampilkan dan mempelajari tata Bahasa sehingga 

menjadi ekspresif  dan menarik. 

Penelitian ini berfokus pada pembuatan video iklan menggunakan Teknik 

motion graphic. Video iklan ini berisikan informasi tentang bahaya merokok bagi 

Kesehatan untuk mengedukasi masyarakat untuk berhenti merokok agar terhindar 

dari penyakit berbahaya. 

Penulis mengambil judul “Pembuatan Video Iklan Bahaya Merokok 

Menggunakan Teknik Motion Mraphic Di Puskesmas Toto Rejo”. Pembuatan 

video iklan ini bertujuan memberikan edukasi kepada Masyarakat tentang banaya 

merokok. Untuk itu diperlukan suatu Teknik yang dapat menggabungkan ilustrasi 

dan grafik agar dapat memberikan gambaran yang jelas dan mudah dipahami. 

Teknik yang digunakan pada penelitian ini adalah Teknik motion graphic yang 

kemudian diimplementasikan menggunakan media sosial youtube. 
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ABSTRACT 

 

Motion graphics are a form of animation, a collection of shapes 

choreographed together using various effects to produce interesting recordings in 

displaying and studying grammar so that it becomes expressive and interesting. 

This research focuses on making advertising videos using motion graphic 

techniques. This advertising video contains information about the dangers of 

smoking for health to educate people to stop smoking to avoid dangerous diseases. 

The author took the title "Making a Video Advertising the Dangers of 

Smoking Using the Mraphic Motion Technique at the Toto Rejo Community Health 

Center". The aim of making this advertising video is to provide education to the 

public about smoking. For this reason, we need a technique that can combine 

illustrations and graphics to provide a clear and easy to understand picture. The 

technique used in this research is motion graphic technique which is then 

implemented using YouTube social media. 

Keyword: Dangers of Smoking, Motion Graphics, Advertising Videos


