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ABSTRAK

Mochi merupakan kue semi basah yang berbahan dasar tepung ketan yang berasal
dari Jepang, tetapi cukup populer di banyak negara salah satunya Indonesia.
Mochi memiliki bentuk yang simpel dengan tekstur kenyal serta rasanya yang
manis sehingga digemari oleh semua kalangan khususnya anak muda. Tujuan
pengembangan usaha ini adalah memperluas jangkauan pasar Mochinda yang
akan dikembangkan agar bisa bersaing dengan usaha mochi yang sudah unggul
terlehih dahulu dengan memaksimalkan strategi pemasaran. Dalam konteks
persaingan bisnis yang semakin intensif, evaluasi terhadap perkembangan bisnis
merupakan Langkah krusial yang harus dilakukan oleh pemilik usaha. Proses ini
mencakup analisis terhadap tren pasar, identifikasi peluang usaha, pengembangan
bisnis, dan penentuan strategi-strategi yang akan diterapkan untuk memastikan
kelancaran operasional usaha. Metode analisis yang digunakan meliputi
penelusuran sejarah awal mula bisnis, evaluasi perkembangan bisnis, identifikasi
segmen pelanggan, analisis SWOT, Business Model Canvas (BMC), serta
penilaian kinerja keuangan. Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan
melalui analisis SWOT, strategi yang harus dilakukan Mochinda adalah
melakukan inovasi produk dengan menambahkan varian baru, memaksimalkan
strategi pemasaran yang lebih menarik dan tepat sasaran, serta meningkatkan
modal usaha untuk dapat bersaing dengan produk mochi lainnya. Oleh karena itu,
dapat disimpulkan bahwa usaha Mochinda layak untuk dijalankan dan memiliki

potensi untuk terus berkembang.

Kata Kunci : Camilan, Tepung ketan, Mochi
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ABSTRACT

Mochi is a semi-moist cake made from sticky rice flour which originates from
Japan, but is quite popular in many countries, one of which is Indonesia. Mochi
has a simple shape with a chewy texture and a sweet taste so it is loved by all
groups, especially young people. The aim of developing this business is to expand
Mochinda's market reach which will be developed so that it can compete with
mochi businesses that are already superior by maximizing marketing strategies. In
the context of increasingly intensive business competition, evaluating business
development is a crucial step that must be taken by business owners. This process
includes analysis of market trends, identification of business opportunities,
business development, and determining strategies that will be implemented to
ensure smooth business operations. The analytical methods used include tracing
the history of the beginning of the business, evaluating business development,
identifying customer segments, SWOT analysis, Business Model Canvas (BMC),
and assessing financial performance. Based on the results of research conducted
through SWOT analysis, the strategy that Mochinda must carry out is to innovate
products by adding new variants, maximizing marketing strategies that are more
attractive and targeted, and increasing business capital to be able to compete with
other mochi products. Therefore, it can be concluded that Mochinda's business is

worth running and has the potential to continue to grow.

Keyword : Snacks, Sticky rice flour, Mochi
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