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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menginvestigasi strategi kampanye digital yang 

digunakan oleh Dewan Pimpinan Cabang (DPC) Partai Demokrat Kabupaten Pacitan 

dalam konteks pemilihan lokal. Melalui studi kasus mendalam, kami menganalisis platform 

digital yang digunakan, konten kampanye, interaksi dengan pemilih, serta pengukuran 

kesuksesan kampanye tersebut. Penelitian ini menggunakan pendekatan penelitian 

kualitatif dengan metode Studi kasus. Hasil Penelitian ini mengeksplorasi strategi 

kampanye digital yang diterapkan oleh DPC Partai Demokrat Kabupaten Pacitan, serta 

dampaknya terhadap keterlibatan publik dan proses evaluasi strategi tersebut. Studi ini 

menemukan bahwa penggunaan platform Instagram sebagai media utama dalam kampanye 

digital dianggap lebih efisien dan mudah diakses oleh berbagai kalangan masyarakat, 

termasuk generasi milenial. Teknologi dalam kampanye digital terbukti mempermudah 

pekerjaan dan menjadikan kampanye lebih tepat sasaran, meskipun terdapat dampak 

negatif yang perlu diatasi seperti disinformasi dan polarisasi. Dampak dari strategi 

kampanye digital ini signifikan dalam meningkatkan keterlibatan publik dalam proses 

politik lokal, memfasilitasi koordinasi, dan komunikasi antara tingkat partai. Evaluasi 

strategi melibatkan berbagai pihak untuk memastikan konten yang disebarkan relevan 

dengan isu dan kejadian terbaru, serta menekankan pentingnya inovasi dan adaptasi 

teknologi. Peneliti juga menyoroti bahwa sikap masyarakat terhadap kampanye digital 

sangat dipengaruhi oleh dampak negatif seperti disinformasi dan polarisasi, yang perlu 

diatasi dengan meningkatkan literasi digital. Saran untuk penelitian mendatang termasuk 

memperdalam analisis dampak negatif, memperluas cakupan media sosial yang diteliti, 

memperbaiki koordinasi antar level organisasi partai, dan menggunakan metodologi 

penelitian yang lebih beragam untuk meningkatkan validitas temuan. Penelitian ini 

diharapkan dapat memberikan wawasan yang berharga tentang praktik manajemen 

kampanye digital dalam konteks politik lokal, serta menyoroti peran penting teknologi 

informasi dalam demokrasi modern. 

 

Kata kunci : Partai Demokrat, Kampanye Digital, Media Sosial, Politik, Teknologi 
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ABSTRACT 

 

This study aims to investigate the digital campaign strategy used by the Democratic 

Party Branch Leadership Council (DPC) of Pacitan Regency in the context of local 

elections. Through an in-depth case study, we analyze the digital platforms used, campaign 

content, interaction with voters, and measurement of the campaign's success.This study 

uses a qualitative research approach with a case study method. The results of this study 

explore the digital campaign strategy implemented by the Democratic Party Branch 

Leadership Council of Pacitan Regency, as well as its impact on public engagement and 

the strategy evaluation process. This study found that the use of the Instagram platform as 

the main media in digital campaigns is considered more efficient and easily accessible to 

various groups of people, including the millennial generation. Technology in digital 

campaigns has been shown to make work easier and make campaigns more targeted, 

although there are negative impacts that need to be addressed such as disinformation and 

polarization. The impact of this digital campaign strategy is significant in increasing public 

engagement in the local political process, facilitating coordination, and communication 

between party levels. Strategy evaluation involves various parties to ensure that the content 

disseminated is relevant to current issues and events, and emphasizes the importance of 

innovation and adaptation of technology. The researchers also highlighted that public 

attitudes towards digital campaigns are heavily influenced by negative impacts such as 

disinformation and polarization, which need to be addressed by improving digital literacy. 

Suggestions for future research include deepening the analysis of negative impacts, 

expanding the scope of social media studied, improving coordination across levels of party 

organizations, and using more diverse research methodologies to increase the validity of 

the findings.This study is expected to provide valuable insights into digital campaign 

management practices in the context of local politics, as well as highlight the important 

role of information technology in modern democracy. 
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