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5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang peneliti lakukan mengenai analisis konten
komunikssi pemasaran pada akun luugrm {gbﬂ:m!ngfartum maka dapat
disimpulkan mwmﬂmmmbm konten komunikasi
pemasaran untiik menarik pérhatian konsumen melalul aplikasi Instagram dengan
membuat konten ymgtuﬁiﬂanmamm interaksi hngsmmm pﬂﬂjuﬂl dan
pembeli. Dalam konten tersebut banyak menyajikan berbag
ﬁdﬂk‘yng ditawarkan dan juga interaksi dmﬁﬂmﬁ& ‘untuk membangun
w sehingga terciptalah kedekatun e-mnﬂnﬂli m penjual dan
konsumen. Konten-konten yang divnggah telah menggabungkan strategi visual.
interaktif, dan responsif yang efektif dalam menjangkan audiens. W-ﬂlﬂl
merck, serin meningkatkan penjualan. Akun Instagram (ahasrengfactory juga
memiliki sttegi komunikasi pemasaran yang efektil dengan menggunakan
berbaga jenis konten. konsistensi dalam mengunggah konten dan pendekatan
HMHIf dengan awdiens. Nomun, untuk lebih WIM l:fei:twlhs
pem P:rlu mpeduukm pﬂsﬂmmiﬂn penggunsan inflwencer untuk

i mm:mw oleh Basteng Factory juga memiliki
indikator konten dan berkaitan dengan murkﬂf“‘ camminication mix, dikator
konten yang ada di dﬂlnm tmm F.wtpq it relevansi, akurasi, nilai,
kejelasan, aksesibilitas dan konsistensi. Basreng Factory juga menambahkan
caption dan hashrag pada setiap kontennya yang bertujuan untuk menarik perhatian
konsumen. Dan sini penulis menyimpulkan bahwa ada penerapan konsep bauran
komunikasi pemasaran atan marketing communication mix pada setiap konten yang
diunggah pada akun Instagram i@basrengfactory. Dengan memanfastkan bauran
komunikasi pemasaran ini, Basreng Factory dapat lebih efektif dalam membangun
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hubungan dengan pelanggan. meningkatkan loyalitas merek dan pada akhimya bisa
meningkatkan penjualan melalui media sosial yang terus berkembang.

5.1 Saran
.21 Bagi Penelitian Selanjuinya
Peneliti memberikan saran kepada‘p i selanjutnya untuk memperluas
Bl‘l:q)ﬂ]l{hj:lm peneliti hﬁlhk me munikasi m maupun
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