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ABSTRAK

Penelitian yang penulis lakukan ini mengkaji penerapan teori Gestalt pada
perancangan desain poster promo diskon pada Instagram Moksha Coffee Yogyakarta.
Desain grafis merupakan salah satu sarana untuk menyampaikan pesan melalui bentuk
visual. Dengan demikian penulis membuat desain grafis dalam bentuk konten promo
diskon pada platform media social Instagram sebagai bentuk pesan yang disampaikan
dengan bentuk visual. Desain poster promo diskon dirancang dengan melibatkan
elemen elemen visual pada desain, seperti warna, layout, serta tipografi. Pemilihan
elemen desain juga dibuat demi memenuhi konsep yang diinginkan oleh pihak mitra
yang menginginkan desain poster dibuat lebih minimalis dan terkesan elegan.
Sementara itu penerapan prinsip-prinsip gestalt seperti closure, similarity, dan
proximity pada desain poster bertujuan untuk memberikan identitas pada desain poster
diskon 'yang dibuat. Hasil dari penelitian yang penulis buat yaitu bahwa penerapan
teori gestalt pada desain poster diskon dapat membuat penyampaian pesan menjadi

lebih efektif dan membuat semakin menarik dalam segi visual.

Kata Kunci : Desain Grafis, Teori Gestalt, Poster, Moksha Coffee Yogyakarta
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ABSTRACT

The research carried out by the author examines the application of Gestalt
theory in designing discount promo poster designs on Instagram Moksha Coffee
Yogyakarta. Graphic design is a means of conveying messages through visual form.
In this way, the author created a graphic design in the form of discount promo content
on the social media platform Instagram as a form of message conveyed in visual form.
Discount promo poster designs are designed by involving visual elements in the
design, such as color, layout and typography. The choice of design elements was also
made to fulfill the concept desired by the partners who wanted the poster design to be
more minimalist and appear elegant. Meanwhile, the application of gestalt principles
such as closure, similarity, and proximity in poster design aims to provide identity to
the discount poster design created. The results of the author's research are that the
application of gestalt theory to discount poster design can make message delivery

more effective and make it more attractive from a visual perspective.

Key word : Graphic Design, Gestalt Theory, Poster, Moksha Coffee Yogyakarta
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