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KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur penulis panjatkan kepada Allah SWT, karena berkat rahmat dan 

karunia-Nya, penulis dapat menyelesaikan skripsi jalur business plan yang berjudul 

“Strategi Pengembangan Bisnis Sayvara Label.” Skripsi ini disusun sebagai salah 

satu syarat untuk memperoleh gelar sarjana pada Program Studi Kewirausahaan di 

Universitas Amikom Yogyakarta. 

Sayvara Label adalah sebuah usaha yang bergerak pada bidang fashion muslim 

hijab. Dalam menghadapi pasar yang kompetitif, penting bagi sayvara label untuk 

mengembangkan strategi bisnis yang efektif. Penelitian ini bertujuan untuk 

merumuskan langkah-langkah strategis yang dapat diambil dalam pengembangan 

bisnis, dengan fokus pada produk hijab berbahan nyaman, warna yang basic, dan 

model yang timeless.  

Harapan penulis, skripsi ini dapat memberikan kontribusi yang berarti bagi 

pengembangan Sayvara Label serta menjadi referensi bagi penelitian selanjutnya 

dibidang yang sama. Semoga penelitian ini dapat bermanfaat bagi pembaca dan 

pihak-pihak yang berkepentingan. 

Akhir kata, penulis menyadari bahwa skripsi ini masih jauh dari kata sempurna. 

Oleh karena itu, penulis terbuka terhadap segala saran dan kritik membangun. 

 

 

Yogyakarta, 16 November 2024 

 

 

Elfara Gamila 
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RINGKASAN 

 

Karya akhir ini dibuat untuk menganalisis strategi pengembangan bisnis Sayvara 

label dengan menggunakan analisis BMC ( Bisnis Model Canvas ) Sayvara label 

merupakan usaha pada bidang fashion muslim hijab yang lebih berfokus pada 

pengembangan dan pemasaran hijab pashmina yang timeless dan serbaguna, 

dirancang dengan memperhatikan kebutuhan dan preferensi target pasar yaitu 

wanita muslim berusia 17-35 tahun yang memenuhi gaya dan kenyamanan. Produk 

sayvara label, hijab pashmina, adalah solusi sempurna bagi pengguna hijab yang 

mencari penutup kepala yang bisa digunakan untuk semua outfit. Dengan pilihan 

warna dan model yang basic serta timeless, hijab kami tidak hanya menambah 

kepercayaan diri tetapi juga memudahkan para wanita muda untuk tetap tampil 

modis dan sopan dalam berbagai situasi dan acara. Melalui Sayvara Label, penulis 

berharap untuk mencapai dan melayani segmen pasar ini dengan efektif, sambil 

membangun merek yang kuat dan berkelanjutan. Analisis strategi pengembangan 

bisnis dilakukan dengan tujuan memberikan wawasan tentang langkah-langkah 

yang dapat diambil oleh perusahaan untuk mengembangkan bisnisnya secara 

berkelanjutan. 

 

Kata Kunci : Strategi Pengembangan, Bisnis Model Canvas, Strategi 
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ABSTRACT 

 

This final project is created to analyze the business development strategies of 

Sayvara Label by using BMC analysis (Business Model Canvas). Sayvara Label is 

a venture in the field of Muslim hijab fashion that focuses more on the development 

and marketing of timeless and versatile hijab pashminas, designed with 

consideration to the needs and preferences of the target market, which are Muslim 

women aged 17-35 seeking style and comfort. Our product, the Sayvara Label hijab 

pashmina, is the perfect solution for hijab users looking for a head cover that can 

be worn with any outfit. With a range of basic and timeless colors and styles, our 

hijab not only enhance self-confidence but also make it easier for young women to 

maintain a fashionable and modest appearance in various situations and occasions. 

Through Sayvara Label, the writer hope to effectively reach and serve this market 

segment while building a strong and sustainable brand. The analysis of business 

development strategies is conducted with the aim of providing insights into the steps 

that the company can take to develop its business sustainably. 

 

Keywords : Development Strategies, Business Model Canvas, Strategies 

  


