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ABSTRAK

Perkembangan televisi lokal di Yogyakarta semakin ketat, dengan munculnya
berbagai stasiun televisi yang bersaing untuk menarik perhatian pemirsa. Dalam
konteks ini, RBTV sebagai salah satu stasiun televisi lokal Yogyakarta
dihadapkan pada tantangan untuk membedakan diri dan membangun brand
awareness di tengah persaingan yang semakin sengit. Untuk mencapai tujuan
tersebut, RBTV melakukan sebuah strategi komunikasi pemasaran melalui
platform media sosial, khususnya Instagram. Strategi ini mencakup penggunaan
konten visual yang menarik, interaksi langsung dengan audiens, serta promosi
program-program unggulan. Dengan pendekatan ini, RBTV bertujuan untuk
memperkuat identitas mereknya, sehingga dapat menciptakan loyalitas yang lebih
tinggi di kalangan penonton lokal. Penelitian ini menerapkan pendekatan
penelitian deskriptif kualitatif, dengan teknik pengumpulan data berupa observasi,
wawancara, dan dokumentasi. Penelitian ini mengkaji penerapan konsep bauran
komunikasi pemasaran Advertising, Sales Promotion, Personal Selling, Public
Relation, dan Direct Marketing dalam upaya RBTV mempromosikan

program-programnya melalui media sosial, khususnya Instagram.

Kata Kunci: Televisi Lokal, Strategi Komunikasi Pemasaran, Brand Awareness,

Media Sosial



ABSTRACT

The development of local television in Yogyakarta is increasingly intense, with the
emergence of various television stations competing to attract viewers' attention. In
this context, RBTV as one of Yogyakarta's local television stations is faced with
the challenge of differentiating itself and building brand awareness amidst
increasingly fierce competition. To achieve this goal, RBTV implemented a
marketing communication strategy through social media platforms, especially
Instagram. This strategy includes the use of attractive visual content, direct
interaction with the audience, and promotion of superior programs. With this
approach, RBTV aims to strengthen its brand identity, thereby creating higher
loyalty among local viewers. This research applies a qualitative descriptive
research approach, with data collection techniques in the form of observation,
interviews and documentation. This research examines the application of the
marketing communication mix concept of Advertising, Sales Promotion, Personal
Selling, Public Relations, and Direct Marketing in RBTV's efforts to promote its

programs through social media, especially Instagram.

Keywords: Local Television, Marketing Communication Strategy, Brand

Awareness, Social Media
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