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ABSTRACT

The director has an important role in video production. The director's job is
to supervise the scenario or production script that has been prepared. A director
must be able to direct the production process from pre-production, production, and
post-production. In carrying out their duties, directors have techniques that they
must apply, such as working together with the entire team or crew to achieve the
director's goals. The director also directs the talent who plays the role. A company
profile video is a video that describes the identity and profile of a company as a
whole. This video introduces the company to the audience, reflects brand values,
and showcases the products and services offered. Therefore, when making a
company profile video, it is necessary to understand directing techniques. The
ATRAS Waste Bank has waste processing activities that many people don't know
about, therefore the team created a company profile video to serve as a means of

information and promotion for the ATRAS Waste Bank.

Keywords: Director, Company Profile, Waste Bank
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ABSTRAK

Sutradara mempunyai peran penting dalam produksi video. Tugas sutradara
adalah mengawasi skenario atau naskah produksi yang telah disiapkan. Seorang
sutradara harus mampu untuk mengarahkan proses produksi dari pra produksi,
produksi, dan pasca produksi. Dalam menjalankan tugasnya, sutradara mempunyai
teknik-teknik yang harus mereka terapkan, yang mana mereka harus bekerja sama
dengan seluruh tim atau crew untuk dapat mencapai tujuan sutradara. Sutradara
juga mengarahkan talent yang berperan. Video company profile adalah sebuah
video yang menggambarkan identitas dan profil suatu perusahaan secara
menyeluruh. Video Company Profile berfungsi untuk memperkenalkan perusahaan
kepada audiens, mencerminkan nilai-nilai pada perusahaan, serta menampilkan
produk dan layanan yang ditawarkan. Oleh karena itu, dalam pembuatan video
company profile perlu untuk memhamai teknik penyutradaraan. Pada sebuah Bank
Sampah ATRAS memiliki kegiatan pengolahan sampah yang banyak belum
diketahui oleh masyarakat, maka dari itu tim melakukan pembuatan video company
profile untuk dijadikan sebagai sarana informasi dan promosi bank sampah

ATRAS.

Kata Kunci: Sutradara, Company Profile, Bank Sampah
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