BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Penyampaian pesan dari masa lampatithingga kini telah mengalami banyak
perubahan, terutama dalam hal cara dan prosedur penyampaian pesan. Kita lihat saja
perubahan dari mhmpau gmmhnmtegl word of mouth dan
is di afis disom hi cini yang menggunakan media visual dan suara yang
mmmmdmpmm penjurn dunia. quhnhmw'lmpma.n pesan
menurut Widjaja dan Wahab (1987) menyampaikan pesan yang bersifat mendidik
adalah mbankm informasi tentang fakta dan data, mmxm membuat
Lq:gm&n pilihannya sendir.

Pada eru digitalisasi saat ini kita tidak lagi hanya menggunakan daun dan
hahnﬂ.'nnmt mym'np:tikun informast, namun juga dapat mel.nﬁi'mniﬁu-mndio

m rmm indera pmdungumn dan punglﬂwﬁidt saat yung sama dan
pmvnﬂﬂpnt dimengerti secarn verbal dan non verhd;_ﬂgﬁmﬂmrmbulmpal
disimpulkan bahwa media audio visual adalah salah satu penynmpaian informasi
vang dapat dilibat dan juga didengar, contohnya adalsh media sosial Youtube.

Berdasarkan informasi dani penelitian yang dilakukan oleh Yumna (2023)
terlihat balwa generasi Z lebih tertarik dengan konten kuliner Indonesia vang dilihat
melalui media sosial Youtube sebanyak 33.8%. Radio MOFM Jogja adalah Radio
yang bertema keluarga Islami di Indonesia dan mempunyai pogram vang bernama
Halal Lifestyle. Program Halal Lifestyle vang diciptakan oleh Radio MOFM Jogja
adaloh program promosi yang bertujuan untuk memberikan informasi (entang
UMEM Menengah vang mempunyai keuntkan dan kehalalzn yang akan diunggah di
platform media sosial Youtube,

Salah satu usaha kuliner yang ingin menggunakan media sosial Youtube untuk
promosi adaloh warung makan “Sambe! Welut Pak Bibit” vang berada di Jalan



Bangkel. Piyungan, Kabupaten Bantul. Warung makan Sambel Welut Pak Bibit
bekerja sama dengan Radio MOQFM Jogja untuk memproduksi konten food viegger
dengan hidangan vang disajikan oleh warung makan Sambel Welut Pak Bibit.

Dilaksanakannyva program kerja sama mi berlujuan untuk membenkan
informasi kepads masyarakat mengenai kuliner halal Sambel Welut Pak Bibit vang
berlokasi di Yogvakarta. Warung makan Sambel welut Pak Bibit termasuk UMEM
menengah kebawah dan belum banyak masyarakat vang mengetahui Sambel Welut
Pak Bibit ini dikarenakan promosi media sosialnyis yang kurang aktif. Promosi enline
warung makan Sambel Welut Pak Bibit hanya mengrimakan media sosial Instapram
dan Tiktok, penggunsan medin sosialnya pun tidak konsisten dapat dilihat dan
promos ferbaru yang di apfeed di sosial media Instagram sdalah anggal 29 maret
2024 {Gambaer | 2) dan promosi terbaru di media sosial tikiok adalah wngoal 21
maret 2024 vang diunggah oleh akun Tiktok bernama “aweay ™ (Gambaz 1. 1), Dar
data tersebul dapat disimpulkan bahwa warung makan Sambel Welut Pak Bibit tidak
aktifdalam pengeunaan media sosial sebagai media promosi.

Cambar || Gambar 1.2
Sereenchor Data Tikiok Sereenshad Daka mil:gr.lm

Sumber : Dokumentasi Penulis

Adanva program kerja sama yang diadokan olah Radio MOQFM Jogja ini dapat

menjadi solusi dengan membantu menyebarluaskan atau mempromosikan UMEKM



Sambel Welut Pak Bibit. Juga bertepatan dengan identitas Radio MOFM Jogja vang
menjadi inspirasi keluarga muslim Indonesia sehingga program ini juga bertujuan
untuk menyebar berkah kepada UMKM Sambel Welut Pak Bibit dengan membantu
mempromosikan UMKM Sambel Welut Pak Bibit. Pada saat proses penciptann tugns
utzma penulis sebagal kameramen adalah merencanakan shoilist. mempersiapkan
alat, dan mengambil gambar sesuai dengan konsep dan shodist yang sudah
direncanakan, namun selain tugas utsima Eﬂmmamen juga membantu anggota
dengan jobdesc yang lain schinggs dupat memperla
Karya ymg'd[mgkul penulis adalah karya mﬂﬂﬁmﬂ konten Halal Lifestyle
Episode “Sambe! Welut Pak Bibit”, Padn saat proses prodoksi !lﬂdmgsung penulis
}'w Kamn‘mhﬁn'mnbenkm pernahzman dan makna yang diambil
dari Teknik Pengambilan Visual dalam pmduksumnﬂmﬂpmbei Welut Pak
w mengambil konten Halal Lifestyle “Smﬁbdw.uhtﬁﬁhll karena
menurut penulis dibandingkan dengan kompetitornya di mm ‘Sambel
e!uﬂ'ﬂ_m lebih menekankan ke makanan belut yang telah tl.uﬂlb.mﬁamﬂmn
rupa. Sambel Welut Pak Bibit jugn mempunysi menu belut yang telah ﬂpﬁduka.n
dmg:mam ragam sambe] dan juga menu mmum.ﬂnnyﬂ}mg bernama Wu:la.ng
Eu:nw dan episode ini adalah episode yang memunt pmfh paling banyak
mempunyai bermacam-macam scene shot yang dapat ilijl'b.nrhn maknanya
dibandingkan dengan cpisode Halal Lifestyle yang lain.

near proses produksi.

1.2 Manfaat pe
Manfaat dari penulisan skripsi karys yang diperoleh sehagai berikut

|. Manfaat karva secarn akademis

Karya Talkshow program Halal Lifestyle “Sambe]l Welut Pak Bibit™ adalah
karya yang diciptakan menggunakan leori-teon sinematografi sehingpa pembuatan
karya ini tidak berdasarkan ide sendin pamun juga mengikuti teon-teori
sinematografi yang telah ada, manfaat karya ini adalah sebagai referensi teori yang
dapat digunakan untuk mahasiswa membuat tugas dan onalisis tugas, terutama



dalam pembuatan Talk Show. Mahasiswa juga dapat menjadikan skripsi ini sebagai
pembanding untuk proses pembuatan karva dari karya-karya yang sudah ada

Karya program Halal Lifestyle episode “Sambel Welut Pak Bibit" selain
metﬂpm‘tjlnmﬁlﬂai;aﬂﬂnmjnp dapat mempunyai manfaat bagi pihak Radio
apat mel en prﬂﬂlﬂllﬂlhll.rhyle
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