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ABSTRACT 

Koki Joni is a pasta and turkey restaurant that has been established since 2012. 

This has resulted in a lot of memories being created at Koki Joni, starting from 

memories shared with friends, lovers, and even family. Starting from the theme 

of memories, this audio visual advertisement entitled "Memories in Koki Joni" 

was created. It is hoped that this advertisement can remind the audience of the 

memories that once existed at Koki Joni. This aims to win back the hearts of 

Koki Joni's old customers. so that you can remember and visit Koki Joni again 

and this advertisement is also made with the aim of fulfilling the requirements 

for graduating through the non-regular thesis route. As a script writer in making 

this advertisement, the script that the writer wrote contains a persuasive 

message containing an invitation to return to the Koki Joni restaurant. Apart 

from the text, the writer is also tasked with finding a suitable narrative to include 

in the video so that the nostalgic impression can be conveyed well to the 

audience. 
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ABSTRAK 

 

Koki Joni adalah salah satu restaurant pasta and turkey yang sudah berdiri sejak 

2012. Hal ini membuat banyak sekali kenangan yang sudah tercipta di Koki Joni, 

mulai dari kenangan bersama dengan teman, kekasih, bahkan keluarga. Berawal dari 

tema kenangan inilah iklan audio visual yang berjudul "Memories in Koki Joni" ini 

tercipta, diharapkan dari iklan ini dapat mengingatkan kembali kenangan-kenangan 

yang pernah ada di Koki Joni kepada para audiens, ini bertujuan untuk mendapatkan 

kembali hati para pelanggan lama Koki Joni agar dapat mengingat dan berkunjung 

kembali ke Koki Joni dan juga di buatnya iklan ini bertujuan untuk memenuhi 

persyaratan lulus melalui jalur skripsi non reguler. Sebagai script writer dalam 

pembuatan iklan ini, naskah yang penulis tuliskan mengandung pesan persuasi yang 

berisikan ajakan untuk kembali berkunjung ke restoran Koki Joni. Selain teks 

penulis juga bertugas mencari narasi yang cocok untuk dimasukkan kedalam video 

agar kesan nostalgia tersebut dapat tersampaikan secara baik kepada audiens. 
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