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PENUTUP

5.1. Kesimpulan

Demikianlah skripsi dolam pengembangan bisnis Gladioulus, Gladioulus
adalah perusshaan parfum yang didirikan pada 8 Juni 2024 oleh Gilang Aditia
Permana dengan tujuan memberikan pengalaman parfum yang istimewa dan

menyenangkan bagi konsumen. Perusahaan mmrl.pnunl.nskan penggunaan

alergi. Gladioulus Jup.hﬂnmlmmdhlknmuhhngtahﬁlanjutun dengan
mmggumkmhhnﬂngmﬁﬂw Dnl:mmmemnsnrkm
produk. Gladioulus menggunakan pendekatan Total Available. Market
(TAMI), Served Available Market (SAM), dan Share of Market (SOM).
Perusahaan berfokus pada pemasaran digital melatui wm seperti
Shm dan Tiktok Shop, serts menjolankan stralegl pemasaran yang
meiw niugiln sosial untuk menjangkai konsumen m Hﬂ‘l Elm._
-"u.mlllhm menunjukkan bahwa Gladioulus memiliki kekuntan dalsm
‘giroma yang unik, bahan baku berkualitss tinggt, dan pemasaran berbasis
cerita. Namun, perusahaan jugs menghadapi kelemahmscpeiﬁ h:l:mw
sistem keuangan yang baik dan ketergantungan pada bahan- A
Peluang termasuk ekspansi varian produk dan pﬂmasmm xemm
ancaman termasuk persaingan di indastri dan perubahan tren aroma, Strategi
sistem  keuangsn, dan rekrutmen hqrnwm‘: Rencana i;lngka pendek
melibatkan sunmpeinngg:m dan penelitian ]uknl,-w rencana jangka
panjang mencakup pembangunan ww& program loyalitas
pelanggan. Dengan  strategi  ini, Gladioulus berupaya  memastikan
perfumbuban dan keberlanjutan perusahann di pasar parfum.
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5z SARAN

Berdasarkan pembahasan skripsi dalam pengembangan bisnis ini maka
dapat diberikan saran bahwa penulis menyarankan kepada owner Gladioulus
untuk dapat Memperbaiki Sistem Keuangan Gladioulus harus segera
memperbaiki sistem keoangan dengan merekrut ahli di bidang kesangan,
Manajemen lceuangan yang batk skan membantu perusahaan dalam
menghadapi persaingan industri dan memastikan kelangsungan bisnis.
Diversifikas Produk Sﬂﬁmngmﬂhﬂﬁiﬂﬁhpﬁﬂu‘n baru, Gladioulus
juga dapat mempertimbangkan’ untuk memperhuas lini produknya seperti
produk perawatan tubuh. mw parfum. Hal ini dapat menarik
segmen pasar yang lebih luas. Penclitian dan Pwmhmsm (R&D)
Berinyestasi dalam penelitian dan pengembangan sangat penting wntuk terus
me!ﬁphhn inovasi pm&uk vang selaras dengan tren dan preferensi
kunﬁﬁﬁiﬂﬁhbm@n laboratorinm inovasi dapat men_]mﬂhgbhm
menu_ptmjulll ini. Peningkatan Layanan Pelanggan Memberikan w
pphngm yang: h].k dan responsif dapat membangun loyalitas konsumen,
Pelatihan | rm mﬂ:dk tim layanan pelinggan akan sangat membantu dalam
nmmymhliﬁ. Ekspansi Pasar Global Eksplorasi pasar global yang
memiliki makna budaya terkait produk parfum dapdl membuka pﬂﬂﬂg
periumbuban yang signifikan. Menyesuaikan branding dan pemassran sesuai
dengan Mmmlam slml:tgiﬂh.xﬁﬂm Pendidikan

Meningkatkan konten edukasi tentang produk melalui media sosial dan situs
web dapat membanty ¥onsumen memahami nilai sustu produk dan cara
menggunakannya. Ini juga skan mm kq‘)ghm}rnan konsumen
terhadap merek. Kulubmaﬁ'glrﬂaﬁrﬂmjnﬁn lrefniﬁm.;:lengmn influencer,
perancang busana, atou seniman terkenal dapat membantu meningkatkan
visibilites dan daya tarnk produk. Kolaborasi semacam ini juga dapat
menyelaraskan merek dengan tren terbar.
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