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INTISARI 

 

Strategi pemasaran merupakan suatu hal yang berpengaruh terhadap suatu bisnis 

atau usaha. Maka tidak heran jika setiap perusahaan melakukan berbagai macam 

strategi pemasaran agar dapat meningkatkatkan volume penjualannya. Dengan 

meningkatnya volume penjualan tersebut, maka perusahaan juga akan mendapat 

laba yang diinginkan. Disini peneliti akan meneliti tentang pengaruh strategi 

pemasaran yang diterapkan Renea coffee and roastery, untuk menarik minat beli 

konsumen. Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori bauran 

pemasaran 7P untuk melihat indikator mana yang paling berpengaruh dalam 

menarik minat beli konsumen. Penelitian ini menggunakan metode deskriptif 

dengan paradigma post-positivisme. Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa 

tidak semua bauran pemasaran diterapkan dengan optimal oleh renea coffee and 

roastery sehingga berdampak pada pendapatan yang kurangg stabil dan segmen 

pasar yang sempit. 

 

Kata Kunci: Strategi pemasaran, bauran pemasaran, coffeeshop 



xiv  

 

 

ABSTRACT 

 
Marketing strategy is something that influences a business or business. So do not be surprised if every 

company performs various kinds of marketing strategies in order to increase sales volume. By 

increasing the sales volume, the company will also get the desired profit. Here researchers will 

examine the influence of the marketing strategy implemented by Renea coffee and roastery, to attract 

consumer buying interest. The theory used in this study is the 7P marketing mix theory to see which 

indicators are most influential in attracting consumer buying interest. This study uses a descriptive 

method with a post-positivism paradigm. The results of this study indicate that not all marketing mixes 

are implemented optimally by Renea Coffee and Roastery, resulting in less stable income and a narrow 

market segment. 

 

Keywords: Marketing strategy, marketing mix, coffee shop


