BAB 1

FENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Pita Biru Advertising adalah sakah satu perusahaan yang bergerak di bidang
percetakan dan jasa yang berada Cradenan,. Srimulyo, Piyungan, Bantul,
Yogyakarta. Pita Bira
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aal yideo iklan ataupun untuk
keperluan event sangat pesat, bersamann dengan banvaknva seftware mation
graphic yang merekomendasikan beragam kemudahan dan keistimewann. Mation
graphic merupakan gabungan dari potongan elemen-elemen desain/animasi yang
berbasis pada media visual yang menggabungkan bahasa film dengna desain grafis,

dengan memasukkan elemen yang berbeda-beda seperti 2D atau 3D. Medin yang



dimasukkan berupa stll images atau gambar diam, dengan format gambar bitmap
maupun vektor. dan dota video maupun audio [2].

Harapan dengan adanya video motion graphic ini akan dapat membantu CV,
Pita Biru Advertising dalam media promosi untuk menjaring para konsumen.

Keunggulan dari video mi adalah sudah méneakup lima unsur penting multimedia

hifigga video iklan lebih menarik

{ pengikut baru) [3].
1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan paparan latar belakang vang telah dikemukakan, maka dapat
disusun suatu rumusan masalah yaitu “Bagaimana merancang iklan pada CV. Pita

Biru Advertising menggunakan motion graphic sebagai media promosi?™



1.3 Batasan Masalah
Dari rumusan masalah diatas, maka batasan yang dapat diambil yaitu:

|. Teknik pembuatan klan menggunakan teknik motion graphic,
2. Durasi video iklan berkisar kurang dari | menit.

3. Elemen desain dibuat menggunakan

Metode penelition yang digunakan untuk menentukan cara mencari,
mengumpulkan, mengolsh dan menganalisis data hasil penelitian adalsh metode
penelitian kualitatif. Dalam penelitian kualitatif, penentuan focus lebih didasarkan
pada tingkat pada tingkat kebaruan informasi yang akan diperoleh dari situasi sosial



(lapangan) yang mendiskripsikan objek penelitian secara rinci dan mendalam
dengan tujuan mengembangkan konsep atau pemahaman dari suatu gejala [4].
1.5.1 Metode Pengumpulan Data

Sebagai usaha dalam memperoleh pengumpulan data yong akurat, relavan

Peneliti menggunakan metode studi pustaka yang digunakan untuk
mendapatkan informasi atau konsep-konsep teoritis menggunakan buku dan
situs website terpercaya sebagai bahan referensi.



1.5.2 Metode Analisls

Metode analisis yang dipakai menggunakan analisis SWOT, analisis
kebutuhan fungsional dan analisis kebutuhan non fungsional. Analisis SWOT

didalomnya akan membahas tentang Stresghs (kekuatan), Weakress (kelemahan),

berupa hasil rerdering.
1.5.5 Metode Testing

Peneliti melakukan testing terhadap video iklan demgan melakukan
penayangan kepada objek dan hasil akhir video iklan di televisi lokal Yogyakarta.



Lo Sistematika Penullsan

Laporan Skripsi ini terdiri dari lima sub pokok pembahasan yang terdiri
antara lain sebagai berikut,
BABI FPENDAHULUAN

Bab ini membahas apa

produksi pada pembuatan video iklan untuk CV Pita Biru Advertising
debgab menggunakna teknik motion graphic.

BABY PENUTUP
Pada bab ini merupakan bagian akhir yang berisikan kesimpulan dan

saran-saran yang membangun. Kesimpulan merupakan rangkuman dari



Saran berisi tentang kekurangan atau kelemahan video iklan itu sendiri
telh dilakukan serta berisi dafior pustaka yang berisi referensi-referensi




	SKRIPSI-13.12.7577-Ciptadi Indra Laksana - Ciptadi Indra Laksana_020.pdf (p.1)
	SKRIPSI-13.12.7577-Ciptadi Indra Laksana - Ciptadi Indra Laksana_021.pdf (p.2)
	SKRIPSI-13.12.7577-Ciptadi Indra Laksana - Ciptadi Indra Laksana_022.pdf (p.3)
	SKRIPSI-13.12.7577-Ciptadi Indra Laksana - Ciptadi Indra Laksana_023.pdf (p.4)
	SKRIPSI-13.12.7577-Ciptadi Indra Laksana - Ciptadi Indra Laksana_024.pdf (p.5)
	SKRIPSI-13.12.7577-Ciptadi Indra Laksana - Ciptadi Indra Laksana_025.pdf (p.6)
	SKRIPSI-13.12.7577-Ciptadi Indra Laksana - Ciptadi Indra Laksana_026.pdf (p.7)

