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MOTTO 

“Apa yang menyakitimu, memberkatimu. Kegelapan adalah lilinmu” 

“Hal yang paling jauh dari kita adalah waktu, yang paling dekat adalah kematian, 

yang paling berat adalah amanah” 

 “Manusia takkan tau kekuatan maksimalnya sampai ia berada dalam kondisi 

dimana ia dipaksa kuat untuk bisa bertahan” 

“Semua orang pernah sekarat dan butuh ketenangan” 
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INTISARI 

 

 Iklan memiliki peran penting pada promosi produk kepada konsumen. 

Terutama dalam bentuk iklan video yang menyajikan dalam bentuk audio visual. 

Pita Biru Advertising adalah perusahaan dalam bentuk layanan periklanan dan 

event organizer. Advertising adalah suatu penyajian materi atau pesan secara 

persuasif kepada masyarakat melalui media massa yang bertujuan untuk 

menpromosikan produk ataupun jasa yang dijual oleh perusahaan.  

 

Advertising merupakan media yang sudah tersebar luas yang dapat 

memungkinkan produk yang dijual oleh perusahaan dapat terjual dan dipesan 

berulang-ulang oleh konsumen. Iklan juga dapat memungkinkan para konsumen 

untuk menerima sekaligus membandingkan pesan yang disampaikan 

dengan pesaing lainnya. 

 

Masalah yang akan dibahas dalam hal ini adalah bagaimana merancang sebuah 

layanan iklan pemasaran yang dapat menarik orang untuk menggunakan layanan 

iklan. Metode pengumpulan data dengan metode observasi dan wawancara, untuk 

merancang iklan mereka sendiri melalui beberapa tahap termasuk studi kelayakan, 

perencanaan awal, analisis, desain dan implementasi sistem sistem iklan iklan. 

Perangkat lunak yang digunakan untuk membuat aplikasi ini adalah setelah after 

effect, adobe audition, adobe premiere pro dan adobe illustrator. 

 

Kata Kunci : CV Pita Biru Advertising, Iklan, Promosi. 
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ABSTRACT 

Advertising has as important role on promotion the product to consumers. 

Especially in the form of video advertising that presents in the form of visual audio. 

CV Pita Biru Advertising is a company in the form of advertising services and event 

organizer. Advertising is a presentation of the material or in a persuasive message 

to the public through the mass media aimed at menpromosikan products or services 

sold by the company.  

  

Advertising is a medium that is already widespread to allow the products 

sold by the company to be sold and ordered repeatedly by consumers. Ads also can 

allow consumers to receive the message delivered at once to compare with other 

competitors.  

 

Issues that will be discussed in this regard is how to design a marketing 

advertising services that can attract people to use the advertising services . The 

data collection method with the method of observation and interviews , to design 

their own ads through several stages including a feasibility study , preliminary 

planning , analysis, design and implementation of systems advertising advertising 

system . The software used to create this application is after effects , adobe audition 

, adobe premiere pro and adobe illustrator.  

 

Keywords – CV Pita Biru Advertising, Advertising, Promotion.


