BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Pada perkembangan teknologi di zaman sekarang, berbagal macam

ide vang disampaikan
2 masyarakat luas.

Warong Kafein Yogyakarta adalal 2 yang berada di daerah
Wonocatur Yogyakarta. Usaha ini dimiliki oleh ham Kwmicwan pengusaha
muda yang baru terjun di bisnis warung kopi. Usaha warong minuman dan
makanan ini merupakan khas dan Kalimantan Barat. Dengan adanya ini dapat

mengumpulkan minat konsumen dari Kalimantan Barat untuk datang ke Warong



Kafein Yogyakarta, agar mampu memaksimalkan konsumen. Walaupun menu
makanan vang disediakan bermacam-macam, masih belum mampu bersaing di
dunia usaha.

Berdasarkan hal tersebut, maka solusinya membuat video promosi ini
untuk menunjukan keunggulan dan Warong Kz
menambahkan animasi Motion !

ein melalu Teknik Liveshoot dan

1.3 Batasan Masalah

Beberapa batasan masalah yang digunakan dalam penelitian ini adalah
sebagai berikut :
|. Objek penelitian ini adalah video promosi Warong Kafein Yogyakarta,



2. Ruang lingkup yang digunakan adalah area ataupun menu dari Warong
Kafein Yogyakarta.

3. Teknik yang digunakan adalah teknik five shoor dan teknik motion
eraphic.

4. Aplikasi yang digunakan adalah ddebe Photoshop CC 2017 dan Adebe

Tujuan Penelitian

1. Menerapkan teknik five shoor dan teknik motion graphic pada Warong
Kafein Yogyakarta.

2. Memberikan referensi dan pengetahuan untuk membuat sebuah video

iklan.



3. Sebagai syarat kelulusan untuk menyelesaikan Program Studi Strata |
jurusan Sistermn Informasi di Universitas AMIKOM Yogyakarta,

1.5 Metode Fenelltian

Metode vang dilakukan bertujuan agar hasil penelitian dapat lebih terarah

1.5.2 Metode Anallsl

1. Analisis SWOT

Menurut Fajar Nur'aini Dwi Fatimah (2016), analisis SWOT
(Strengths, Weakness, Opporiunities, and Threats) merupakan suatu
instrumen  pengidentifikasian berbagai faktor yang terbentuk secara

sistematis yang digunakan untuk merumuskan strategi perusahaan.



2. Analisis Kebutuhan
Menurut Janner Simarmata (2010), tujuan dari fase analisis adalah
memahami  sebenar-benarnya  kebutuhan dan  sistem  baru  dan

mengembangkan sebuah sistem yang mewadahi kebutuhan tersebut, atau

3. Tahap Pasca Produksi

Tahap pasca produksi adalah pericde semua pekerjaan dan
aktivitas yang terjadi setelah multimedia diproduksi secara nyata untuk

komersial. Pasca produksi tersebut meliputi pengeditan, pemberian efek-

efek spesial. perckaman efek suara, pencampuran audio dan video,



persetujuan pemesan atau agensi, penggandaan, dan penyerahan atau
penyiaran {untuk iklan TV).

1.5.4 Metode Tesfing

Menurut Sutopo {2003 ), resting dilakukan setelah selesai tahap pembuatan

{essembly) dengan menjalankan

shagal media promosi dan

BAB IT1 ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab ini menjelaskan mengenai profil, proses bisnis, promosi, analisis
SWOT, analisis kebutuhan dan pra produksi pada Warong Kafein Yogyakarta.



BAB IV IMFLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Bab ini berisikan tentang hasil pengujian dan implementasi video iklan

Warong Kafein Yogyakarta yang sudah dibuat.
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