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MOTTO 

 

 Hidup terarah dengan agama, hidup mudah dengan ilmu, dan hidup indah 

dengan seni. 

 Bekerjalah bagaikan tak butuh uang. Mencintailah bagaikan tak pernah 

disakiti. Menarilah bagaikan tak seorang pun sedang menonton. 

 Pantaskan dirimu untuk menjadi yang terbaik. 

 Membuang waktumu untuk melakukan hal yang tidak berguna dapat 

menghancurkan masa depanmu. 

 Sesungguhnya Allah SWT tidakakan mengubah keadaan suatu kaum sebelum 

mereka mengubah keadaan diri mereka sendiri (Q.S Ar-Ra’d:11). 

 Melakukan suatu pekerjaan harus dibarengi dengan niat yang ikhlas, 

insyaalah berkah. 

 Hiduplah seperti pohon kayu yang lebat buahnya, hidup ditepi jalan dan 

dilempari orang dengan batu, tapi dibalas dengan buah. 
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INTISARI 

 

 

 

Saat ini media promosi sudah digabungkan dengan teknologi yang lebih 

canggih seperti televisi, internet, radio dan bioskop. Bahkan sampai detik ini 

setiap orang mampu melihat iklan dimanapun dan kapanpun. Cara iklan media 

televisi sampai sekarang masih sangat efektif cepat diakui oleh masyarakat. 

Dengan demikian penelitian ini berdampak positif bagi “Troy Company” untuk 

meningkatkan promosi. 

 

Pembuatan iklan dilakukan dengan menggunakan media televisi 

periklanan yang merupakan hasil dari perpaduan editing antara gambar, teks dan 

suara melalui aplikasi multimedia yang  sekarang semakin canggih dan 

berkembang. 

 

Dari hasil analisa akan diperoleh bahwa pemasaran melalui iklan “ Troy 

Company ” akan lebih efektif dan efisien untuk memaksimalkan dan 

meningkatkan penjualan produk Troy Company. 

 

Kata kunci : Troy Company, Multimedia 
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ABSTRACT 

 

 

 

Currently media campaigns are combined with more sophisticated 

technology such as television, Internet, radio and cinema. Even up to this very 

second everyone is able to see ads anywhere and anytime. Way television media 

advertising is still very effective quickly recognized by the community. This study 

therefore a positive impact on "Troy Company" to enhance the promotion. 

 

Ad creation is done using television advertising media that are the result 

of a fusion between image editing, text and sounds through multimedia 

applications are now increasingly sophisticatedpandpgrowing. 

 

From the results of the analysis will be retrieved that marketing through 

advertising "Troy Company" will be more effective and efficient to maximize and 

increase sales of products Troy Company. 

 

Keywords: Troy Company, Multimedia 

 

Judul : ANALISA DAN PERANCANGAN IKLAN TELEVISI “TROY 

COMPANY” SEBAGAI SARANA INFORMASI DAN PROMOSI 

YOGYAKARTA 

 

ANALYSIS AND DESIGN OF TELEVISION ADVERTISING "TROY 

COMPANY" AS A MEANS OF INFORMATION AND PROMOTION 

YOGYAKARTA 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


