BAB I

PENDAHULUAN

oleh masyarakat luas dengan cepat. Maka dari aya membuat skripsi dengan
judul “Perancangan dan Pembuatan Iklan TV “Troy Company” Yogyakarta”

Dengan harapan setelah adanya video iklan tersebut dapat meningkatkan
minat masyarakat Indonesia khususnya di  wilayah Yogyakarta untuk
menggunakan produk fashion dan Troy Company.



1.2 Rumusan Masalah

Dari uraian yang telah disampaikan pada latar belakang, maka rumusan
masalah penelitian ini adalah “Bagaimana strategi kreatif untuk merancang iklan
televisi agar dapat diterima dan memudahkan untuk mempromosikan Troy

Company ke masyarakat Yogyakarta ?
1.3

Batasan

tian dan perancangan video iklan sebagai berikut
Tro: -,u."'-

......
........

a pihak Troy Company

i oleh pihak peneliti.

8- Perangkat lunak yang digunakan (Software)
Video iklan ini dibuat menggunakan beberapa perangkat lunak seperti
Adobe premier pro, dan afier effect.

h. Perangkat keras yang digunakan (Hardware).

Kamera Canon 600D, Lensa S0mm FIX.

i. Lingkup obyek Yogyakarta dan sekitarnya.



1.4 Tujuan Peneliflan
Tujuan diadakan penelitian ini. yaitu :
a. Sebagai syarat utama dalam menyelesaikan Program study 51 untuk
memperoleh gelar Sarjana Jurusan Sistem Informasi pada sekolah Tinggi

Manajemen Informatika dan Komputs

r AMIKOM Yogyakarta.

Company agar lebih dikenal oleh

Dengan adanya iklan ini, diharapkan terjadi peningkatan penjualan dan
minal masyarakat Indonesia untuk memakai produk Troy Company
khususnya masyarakat di wilayah Yogyakarta.

b. Mempunyai suatu sarana publikasi yang dapat digunakan sebagai sumber
informasi yang dapat dimanfaatkan oleh “Troy Company™.



1.0 Metode Fenelltian

Dalam melakukan study pencarian fakta dan pengumpulan data untuk
memecahkan permasalahan vang ada, beberapa metode pendekatan yang
digunakan antara lain :

161 Pengumpulan Data

yang mendukung penulisan skripsi i
1.6.1.4 Kearslpan (Decumentation)

Pengumpulan data dengan mengumpulkan dokumen-dokumen yang telah
ada untuk dilakukan analisa.



1.6.1.5 Analisis

Yaitu menguraikan iklan televisi untuk diidentifikasikan dan di evaluasi
permasalahan, kesempatan, hambatan, dan kebutuhan yang diharapkan sehingga
dapat diusulkan perbaikan-perbaikannya.

mana iklan dibentuk, pada tahap

BAB I PENDAHULUAN
Dalam bab ini dijelaskan tentang lata
penelitian, dan sistematika penulisan.



BAB I1 TINJAUAN PUSTAKA DAN LANDASAN TEORI
Bab ini menguraikan tentang landasan teori vang berhubungan dengan
penelitian, pengenalan perangkatan lunak yang digunakan dalam

pembuatan dan penyelesaian video iklan yang akan dibuat.




	Skripsi_09.12.3917_021.pdf (p.1)
	Skripsi_09.12.3917_022.pdf (p.2)
	Skripsi_09.12.3917_023.pdf (p.3)
	Skripsi_09.12.3917_024.pdf (p.4)
	Skripsi_09.12.3917_025.pdf (p.5)
	Skripsi_09.12.3917_026.pdf (p.6)

