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1.1 Latar Belakang Penciptaan Karya

Fenomena homestay yang semakin berkembang di Indonesia khususnya di
Yogyakarta menjadi semakin menarik. Daerah lstimewa Yogyakarta sekarang
dikenal memiliki banyak obyek wila;ﬁ_m-wila}r&hnym termasuk Kabupaten
Bantul. Semakin banyakeya Empﬂﬁfﬂ&%lm, menjadikan wisatawan
banyak yang berkunjung dan menghabiskan wakru di sini.

Radn Pusat Statistik (BPS) juiga mencatat bahwa pada Januari 2024, tingkat
hunian kamar { TPK) untuk hotel non-bintang hanya mencapai 24,10%, jauk lebih
m dihndmghn hl!H.h‘l‘hmtung. yang mencapai 53,56%. Namun, preferensi
Hm‘hg:mkm meningkat seiring penurunan dava beli Mm wisatowan
m:tﬁpunﬁlrmn vang lebih personal din ramah anggaran {HP&BI'?]..B; sisi
]alm;%ﬁﬁula.n April 2024 menunjukkan peningkatan kunjungan wisatawan,
dengan fotal kunjungan mancanegam mencapai 8.790 orang, serta peningkatan
*m. hmms yang mencapai 24,36% (Statistics Yogyakarta),
embangnya homeyiay menjadikan destinasi MYM semakin
memiliki da.yn tarik baru antara budoya vang dibawa wisstawan dan badaya dari
homestay yang merupakan buday asli penduduk setempat sehingg
variasi informasi dan pengalaman {ﬁlhva. Mahendra, & Damanik. Iﬂ”! Dengan
demikian tidak dapat dipungkiri M‘Iﬂ perkembangan homestay menjadi begitu
bervariasi dan miakin banvak l:ﬂbemdmmnyu_ m:u sefiap homestay memiliki
keunikan masing-masing yang mmglﬂkm M tersebut berbeda dan
homestay yang lainnyn, Pemasaran dalam hal ini menjadi suatu kegistan yang

1 menambah

sangat penting bagl sebuah homestar dan destinasi wisata.

Homestay Puncak Rindu terletak di Kecamatan Pajangan, Kabupaten Bantul.
Tentunya homestay ini memiliki potensi yang luar biasa untuk melengkapi
kebutuhan akomodasi para wisatawan yang berwisata di Yogyakarta. Hemesiay ind
tak hanya menyediakan akomodasi untuk menjadi tempat singgah saja, akan tetapi
ada banyak fasilitas yang lain. D fomestay ind jugs terdapat wahana seperti kolam



renang, mini oo, ATV, cafe. dan rekreasi bermain yang sangat menarik untuk
wisata keluarga. Hal tersebutlah yang mendorong penulis untuk mengiklankan
Homestay Puncak Rindu ini. Melalui kegiatan pemasaran tersebut, tentu berfujuan
untuk memudahkan para pendatong ataso wisatowan asing. pelajarmahasiswa
daerah yang ingin menikmati liburannya di Jogja otau sekedar singgah di romestay

Perkembangan teknologi internet ‘sudsh’semakin maju dan berkembang,
menjadikan media sosial flkut tumbuh dengan pesst. Mudahnya akses internet dan
penggunaan media sosiil pada era digital berdampak pada sebuah perusahaan yang
MMMWMMMMMM promosi.
Dalam nml:lkukm: romosi perusaliaan mumerluhu hjﬁun multimedia untuk
W kh;ﬂh}‘nk hﬁ; ‘j"l!.ltu dengan membuat konten mﬂm‘ sompany prafile
mm Saal i video compamy profile bﬂnyﬁkﬂw MEEFL:SH.I'NH
sebagai media promosi untuk menyebarkan informasi bem;upﬂuﬁlkmhﬂckn
tawarkan sehinggn bisa dikenal oleh masyarakat secara hm{ﬁﬁnh;p&mo
2019), Media promosi menjadi aspek penting dalam penyampainn informasi dari
pm.lsahun ke konsumen ataupun masyarakat luas, dengan adanya promosi
memudshkan perusahaan dalam menyampaikan pesan, :phh matu m dalam
penyampaian pesan bisa menggunakan digital murﬂ-.:rﬁgm dan Khabibah,
2012),

Hmmﬁ Chaffey dan Wk {2016}, M marketimg merupakan
kegiatan mmmhn media digital dengan menggunakan
intenet yang memanfaatkan media ying hn‘nﬂnﬂﬂ; soctal media, e-mail,
databaxe, mobile/wireless don digital m#w:m target konsumen dan
untuk meningkatkan profil, perilaku, nilai produk, ﬁﬁﬂ']uyaljtﬂs pelanggan untuk

mencapai tujuan pemasaran. Dalam menerapkan digital marketing ini, pengelola
hemestay dapat memanfaatkan media sosial, situs web, don platform pemesanan
online untuk mempromosikan layanan mereka kepada ealon pelanggan. Pada
zaman modern ini. para wisstawan mencan segala informasi secara ondine dalam
menentukan destinasi wisata maupun akomodasi berdasarkan ulasan enfine, dari
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hal tersebut memmpukan bahwa platform media sosial mampu mempenganthi
pelanggan ataupun calon pelangpan.

Media sosial menjadi salah satu platform yang paling populer dalam
menerapkan strategi digital marketing, terutama Instagram. Instagram, dengan
lebih dari | miliar pengguna aktf per bulan menurut Statista (2023), menjadi salah
satu media sosial yang paling efektif untuk pemasaran, termasuk pemasaran
homextay. Instagram memiliki fitur wsu.ulmkuat meelalui foto dan video, yang
sangat cocok untuk Bisnis yang ingin menunjukka
penginapan seperti iomunﬁ.. Menurat ptmﬁﬂmn dari Hamis (2020), Instagram
memungkinkan b].ﬂ.makﬂ MM"L sepertl howreniay, intuk berinteraksi
dengan calon pelanggan secar lebih personal dan langsung, meningkatkan
Mmk manankpu:htt‘im calon kﬂﬂsmnm-.; .

mnml digital menurut Inayatiet al (2022), mem nf: i iklan tanpa
tunda jasa namun berdampak dengan memanfaatkan IM ﬂi‘lﬂﬂl digital.
Pemasaron digital hanyalah sebuah strategi periklmnan yang memanfaatkan
platform digital untuk menyebarkan benta tentang produk dan lavanan. Homestay
ill'us wmﬂnfﬂ;ﬂh’ﬂiﬁn potenst digita) marketing untuk mﬂuitlﬂkﬂﬂiﬂn
visibilitas dan penjualan. Melalui konten yang menank dan strategi pemasaran
yang tepat, homestay dapat membangun citra meri"g’l’ﬂg’_-?&!ilif dan menarik
minat calon sy untik memilih peaginapan mereka. Menurut Chaffey (2019,
digital marketing memungkinkan bismis untuk menargetkan pelanggan yang tepat
melal Lﬁkm;jmgm:mb,mguhr krhuﬁuﬁm;hmpanye dengan lebih
akurat dibandingkan metode tradisional.

Pada industri pnnmmmmiﬂpﬁmym dan pengalaman
visual sangat penting bagi calon tamu, Oleh Karena itu, strategi pemasaran melalui
video iklan di media sosial sangat relevan. Menggunakan konten visual vang
menarik, seperti foto-folo homestay, testimonial tamu, dan video yang dapat
meningkatkan minat konsumen. Menurut Rangkuoti (2019), iklan berbasis visual
dan konten video terbukti lebih efektif dalam membangun engagemeny, terutama

di industri yang sangal bergantung pada estetika dan pengalaman, seperti homestay,

i keindahan dan kenyamanan




Pada proses produksi video company profile penulis berperan sebagni
Director OF Photograpiy (DoP) yang memiliki tanggung jawab dalam menentukan

pandangan sinematik pada sebuah video seperti pemilihan sudut pengambilan
gambar, komposisi gambar, pergerakan kamers dan tinggi kamera. Dasar
pengetahuan dari seorang Dol adalah mencokup kamera, lensa, pencahayaan,
komposisi, warna dan jalannya cerita. Seorang DoP harus memiliki kreativitas dan
kemampuan  untuk  menghadapi Imw{angnn dalam = merealisasikon

L

kesan yang tepat pada setiap
suasang dan gayn visual yang diambil guns membangkitkan emosi penonton
(Effendy; 2014) - : |
1.2 Manfaat Penclptaan Karya
Dalam penyusunan tugns akhir berupa karva video Wﬂuﬂe Director
(H;'w:q mempunyai beberapa manfaot antara laim ; .
i “ﬂﬁt akademis
a) ng Penulis, karya proyek migas akhir imi dapat menjadi sarana
Wnbﬁngan ilmu  pengetabuan  don  keterampilin ﬂ.ﬂm hal
menyampaiken pesan secara visual dalam sebuah iklan.
b].'“ﬂtﬁpd merepresentasikan ide video company profile homestay
melalui bentuk sudio vismal.
¢j Bam llmu Komunikasi,karya provek tugas akhir 'im..ihpui dijadikan
2. Manfaat praktis
a) Membantu pemilik mengiklunkani SRR Fincak Rinda dengan
pendekatun Mmmmm mienciptakan brand
awarness terhadap masyarokat secara luas melalui konsep kreatif
dalam iklan video.

gagasan visual. Seorang DoP manmpu menciptakan

b}y Membantu bagl pengelola homesiay dalam merancang  strategi
pemasaran digital yang lebih efektif dan efisien, serta memaksimalkan

penggunaan media sosial sebagai saluran pemasaran.
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