BAB I
PENDAHULUAN
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Tomeat Design adalah perusahaan yang bergerak pada bidang desain.
Awalnya hanya desain 2 dimensi, tetapi jarang ada yang tertarik sehingga owner
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Penulis mengusulkan untuk menggunokan video motion  graphic.
Kebutuhan menerapkan motion graphic urgensinva adaloh agar dapat memben
penegasan bagaimana alur pemesanan jika ingin mendapatkan promo. Kelebihan
yang dipumyai oleh TomCat Design vaitu bisa reguwest untuk desain nya dan

melayani Cesh an Defivery atau r-' . iz

a. Video iklan dibuat dengan durasi 39 detik.
b: Menggunakon format file video .mpd kualitas HD 7T20p.

5, Pembuatan iklan ini menggunakan software CorelDraw X7, Adobe After
Effect CS6, Adobe Photoshap CS6, Adobe Premiere C56.

6. Hasil akhir penelitian ini akan diserahkan kepada pihak TomCat Design.



1.4 Maksud Penelitian

I. Maksud dari penelition ini adalah membuat video iklan sehapai media
promosi produk TomCat Design,

2. Membantu TomCat Design dalam mempromosikan produk-produk yang

2. Membantu T
produknya.

1.7 Metode Penelitian

Penulis menjabarkan langkah — langkah memperoleh data yang akan
digunakan untuk kebutuhan penelitian.



1.7.1  Metode Pengumpulan Data
Adapun metoden pengumpulan data yang penulis gunakan adalah sebagai
berikut [4] :

ngsung ke lokasi penelitian yakni

suatu teknik pengumpulan &

mt“k. T .,

1.7.2  Metode Analisis

Penelitian ini akan menggunakan metode SWOT. Metode SWOT itu sendiri
meliputi @ Stremgth (8), Weakmess (W), Opportunity (Peluang), don Treat
{Ancaman). Penulis juga membandingakan kekurangan dan kelebihan cara
penyuluhan dengan menggunakan media yang lama [5].



1.7.3 Metode Perancangan
Metode perancangan pada penelitisn ini, penulis menggunakan teori
produksi, yang didalamnya terdapat beberapa langkah yaitu [5]

1.7.4 Metode Pengujia

Setelah pembuatan iklan selesai, penulis akan memperlihatkan hasil video
ke pihak Tomcat Design. Proses ini bertujuan untuk mengevaluasi video tklan yang
telah dibuat [6].



1.8 Sistematika Penulisan

Dalam laporan pembuatan skripsi disusun dengan sistematika penulisan
laporan penelitian. Yang dibagi tiap susunan bab dan keterangan untuk penjelasan
dalam tiap bab yang ditulis. Berikut adalah penyusunan bab dan keterangan
singkatnya :




BAB IV

IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Pada bab ini menjelaskan tahap dan proses
pembuatan  iklan menggunakan Teknik mation
graphic untuk sarang kreasi TomCat Design.
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