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INTISARI 

 

Video Timelapse adalah pengembangan dari bidang fotografi yang 

menjadikan sekumpulan foto yang diambil dalam periode tertentu menjadi 

sebuah klip video pendek. Tujuan penelitian ini adalah sebagai media promosi 

Kabupaten bantul. Pariwisata merupakan salah satu posisi yang diandalkan 

pemerintahan untuk memperoleh devisa. Salah satu cara untuk meningkatkan 

jumlah pengunjung dengan cara promosi, salah satu tempat pariwisata yang 

melakukan promosi adalah Pintoe Langit Dahromo.  

Promosi yang dilakukan oleh pihak pengelola Badan Kesbangpol DIY 

selama ini masih dengan cara konvensional seperti penerbitan bahan cetak, 

baik buku panduan wisata maupun leaflet, promosi tatap muka, serta promosi 

melalui media masa. Perlu terobosan baru dalam menyampaikan informasi 

salah satunya dengan pembuatan video promosi Pintoe Langit Dahromo 

menggunakan teknik timelapse. Dalam perancangan dan pembuatan video 

promosi Pintoe Langit Dahromo menggunakan teknik timelapse metode 

pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian adalah observasi, 

wawancara, studi pustaka. Metode pengembangan sistem yang digunakan 

yaitu Pra Produksi, Produksi, Pasca Produksi.  

Tujuan dilakukan penelitian ini adalah untuk menciptakan sebuah 

karya video promosi potensi Pintoe Langit Dahromo dengan menggunakan 

teknik timelapse yang dikemas secara menarik sebagai destinasi wisata di 

Kabupaten bantul. Hasil dari penelitian video promosi Pintoe Langit Dahromo 

menggunakan teknik timelapse menarik minat masyarakat untuk mengujungi 

objek tersebut.  

Kata Kunci: Promosi wisata,  adobe Premiere, Adobe after effect 
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ABSTRACT 

 

 Video Timelapse is a development of the field of photography that makes 

a group of photos taken in a certain period into a short video clip. The purpose of 

this study was as a medium for promotion of Bantul Regency. Tourism is one of 

the positions relied on by the government to obtain foreign exchange. One way to 

increase the number of visitors by means of promotion, one of the places of 

tourism that promotes is Pintoe Langit Dahromo. 

 

 The promotion carried out by the management of the Indonesian 

National Unity and Political and Social Welfare Agency is still in the 

conventional way such as publishing printed materials, both tourist guidebooks 

and leaflets, face-to-face promotions, and promotions through mass media. It 

needs a new breakthrough in delivering information, one of which is by making a 

promotional video for Pintoe Langit Dahromo using the timelapse technique. In 

designing and making promotional videos Pintoe Langit Dahromo using the 

timelapse technique of data collection methods used in research are observation, 

interviews, literature studies. The system development method used is Pre 

Production, Production, Post Production. 

 

 The purpose of this study was to create a promotional video work of the 

potential of Pintoe Langit Dahromo using the timelapse technique that was 

packaged in an attractive way as a tourist destination in Bantul Regency. The 

results of Pintoe Langit Dahromo's promotional video research using timelapse 

techniques attracted the interest of the community to visit the object. 
 

  

Keywords: Tourism promotion,  Adobe Premiere,  Adobe after effect  

 

 

 

 

 

 

 

 


