BABI1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Pemasaran merupakan salah satu cara yang efektif untuk memikat perhatian
masyarakat melalui berbagai platform media sosial dengan tujusn mempromosikan
produk atan jasa yang ditawarkan oleh perusahaan. Pentingnya media pemasaran
{mdvertising) terletak pada kemampuannys unfik mencapai target tertentu dan
memberikan dnnqm.kpﬂifﬁagl pmmhm[!}.

Pemasaran vang efektif thm-mmpu mrmpmgmﬁﬁmumn tertentu dan

eningkatkan kesadaran atau minat terhadap produk stau jass yang ditawarkan, Hal in

duﬂt dicapsi melalui bw metode. baik melalui media cetak maupun media
Elem:k_ghh satunya yang dilakukan oleh pmsahmqmﬁnm

m\ﬂ‘mm adalah sebuah vssha yang bergerak df B&hﬂg—“ rental kamera
don bethhﬁﬁiﬁfugyaknm_ Selomn menyediakan layvenan penyewsan kamers, amoeba
camers jugs menawarkan berbagai layanan tambahan, termasuk live streaming untuk
acara seperti webinar dan video wedding, serta jasa fotografi. dengan dukungan peralatan
canggihi dan fim profesional. amoeba camera berkomitmen untuk memberikan kualitas
terbaik kepada pam pelanggannya.

Namun, saat ini amoeba camera menghadap: mﬂllnm bidang pemasaran
vang herdampuk pada penurunan pelanggan sehingga mempengaruhi pendapatan. Saat
ini, amoeha camern hanya menggunaksn instagram ﬂl;?i‘imdm Pemasarsn ulmany
yang jangkauan promosinya kurang luas. kondisi ini diperparsh dengan situasi pandemi
COVID-19 yang torut mempengambi pendapatan, membustnya tidak lagi stabil seperti

sebelumnya.

Kimetic tvpography sdalah kombinasi dar tipografi dan gerak | motion) vang juga
dikenal sebagai animasi tipografis. Berbeda dengan bentuk hasil cetak yang stats, kinetic
tiprograply menggunakan gerakan untuk mengungkapkan gestur secara efekiif, mirip
dengan eitra visual. Sebagai sebush medium, &ineiic fvpography merupakan karya
multidisiplin yang dapat mengintegrasikan berbagai elemen seperti teknologi, tipografi,
gerak, desain, musik, dan narasi teks [2].



Oleh karena ity untuk mengatasi sebuah masalah tersebut perfu dibuat sebuah
pemasaran berupa video motion graphic dengan implementasikan teknik yang lebih
menarik untuk memaksimalkan informasi tentang jesa yang ditawarkan oleh amoeba

Camera.

Dan latar belakang diatas didapati suatu masalah, maka penulis mencoba untuk
menyelesaikan permasalahan tersebut dengan pemasaran di sosial media sebagai media

;',-. an ini adalah Adobe After

1.4 Tujuan Penelitian

Tujuan penelitian ini adalah untuk memproduksi video pemasaran animasi mation
graphic dengan judul “Implementasi Teknik Kinetic Tipography Dalam pemasaran
Motion Graphic Pada Amoeba Camera”, untuk informasi kepada masyarakat mengenai
Jjasa yang ditawarkan oleh pihak amoeba camera.



1.5 Manfaat Fenelitian
Dari judul penelitian yang dibuat penulis mengharapkan beberapa manfaat yang
bisa didapat yaitu
. Manfaat Teoritis
i Untuk melatih mahasiswa dalam menerapkan ilmu pengetabuan dan
keterampilan yang teleh didapat selama Pendidikan di kampus
Universitas Amikom Yogyakarta untuk bersaing sehat dalam dunia

kerja.
i Penelition ini diherapkan dapal menjadi referensi.
2 “mfﬂ#mﬁ

L empermudah mlqwﬂar di Yogvakarta medopatkon informasi
Amuh{imm.mhlm wdeupmm.

ik Memp&rkm&nn Amoeba Camera ke miasyarakat yang berada di
Yng}'akuﬂn melalui media pemas:ﬂmmi ‘memperiuas daya tarik

pelanggan dan meningkatkan pendapatan:

1.0 m Fenelitian

Metode penelitian yang dilakukan untuk mendapatkan informasi penyusunan
skripsi adalah metode deskriptif.

Menurut Nazir Pada tahun 1985 dalam Buku Mmi’mﬁm metode deskriptif
men.tpﬂm suatu metode dalam menelit status seknluiqﬂﬁ.m nﬂ'u ohjek. suatu
set kondisi; suniu sistem. pemikiran-ataupun suatu kelas penistiwa pada masa sekarang.
Tujuan dari penelitian deskriptif ini adalah untuk membuat deskripsi. gambaran, atau
lukisan secara sistematis, fakiual dan skurst mengenni fakto-fukia, sifat-sifat serta
hubungan antar fenomena yang diselidiki (3.

1.6.1 Metode Pengumpulan Data
o Metode Wawancara
Peneliti melakukan wawancara secara langsung kepada pimpinan Amoeha
Camera, Muhammad Muslihuddin pada Oktober 2021, yang berdasarkan pada tujuan
mengumpulkan data tentang Amoeba Camera yang bertujuan mendapatkan data yang
lengkap dan aktual uniuk sebagai bahan untuk analisis penelitian.



b. Metode Pustaka

Metode ini melibatkan pengumpulan informasi dan artikel, karya tulis, buku, dan
referensi lminnya untuk mendapatkan dosar-dasar menumit teori lentang masalah
pembuatan suaty pemasaran, Pada Oktober 2021,
¢. Metode Kuesioner

Kuesioner adalah daftar pernyatzan tertulis vang ditujukan kepads responden
uniuk mendapatkan data dari para responden untuk penelitian ini. Jawsban responden
atas semua pertanyaan dalam kuesioner Kemudian dicatat/direkam.

1.o.2  Metode Pernneangan
Metode perancangan dimana h&np'inhﬁmulm membual konsep atau ide,mencari
data serta menganalisis asset dan material yang diperiukan

103 Metode Pengembangan

Melode pengembangan merupakan proses pef@jtmh'im dan dota yang
Ieiﬂhwn dengan di mulai membuat storvhoard, collecting, composising,
urrenmﬂm;qmﬂrdumg dan remderdmg hinggn menjadi sebuah ﬁh—"l‘{h

164 Metode Evainasi
".-flﬁh M1 adalah tahap di mana sanimasi motion graphic yang telah selesai
dibuat, dan dilakukan pengujian untuk menentukan kualitas yang sesuai dan kelayakan

vidm
1.7 Mh.l'nﬂm

ﬂu:uhmpmﬂhmhmu isi dalam penulisan skripsi ini, maka
sistematika penulisan ini terdiri dari 5 bab sebagai berikut:
BAB I. Menjelaskan tentang alasan penulis dalsm menentukan objek dan topik
permasalahan. Sub bab dalam bub | terdiri dari latar belakang, rumusan masalah, Batasan
masalzh. tujuan penelintian, manfaat penelitisn. metode penelition, dan sistematika
penulisan.

BAB II. Membahas tentang dasar-dasar teori yvang digunakan dalam penyusunan skripsi
dan literatur dan buku ataupun internet. yang nantinya akan digunakan penulis sebagai

bahan acuan dalam pembuatan animasi mation graphic.



BAB IIL. Membahas tentang ohjek penelitian. alur penelitian. mejelaskan metode yang
yang digunakan.
BAB IV. Membahas hasil animasi dan hasil pengujian menggunakan kueisoner.

BAB V. Memb —— ] T o it s
‘saran perbaikan serta pengembangan untuk menambah kesempurnaan penulisan yang
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