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INTISARI 

Amoeba camera adalah sebuah usaha yang bergerak di bidang jasa rental kamera 

dan berlokasi di Yogyakarta.Selain menyediakan layanan penyewaan kamera, amoeba 

camera juga menawarkan berbagai layanan tambahan, termasuk live streaming untuk 

acara seperti webinar dan video wedding, serta jasa fotografi.dengan dukungan peralatan 

canggih dan tim profesional, amoeba camera berkomitmen untuk memberikan kualitas 

terbaik kepada para pelanggannya. amoeba mengalami penurunan pelanggan pada saat 

covid yang dapat mempengaruhi pendapatan.tujuan penelitian adalah untuk membuat 

video pemasaran sebagai media promosi untuk informasi kepada masyarakat mengenai 

jasa yang ditawarkan oleh pihak amoeba camera. teknik yang digunakan dalam 

pembuatan video pemasaran amoeba camera adalah motion graphic dengan implementasi 

kinetic typography. 

dari uraian tersebut terdapat saran, untuk memperluas pemasaran dengan cara 

lebih menarik sehingga pelanggan dapat mengetahui tentang jasa yang diberikan oleh 

amoeba camera. 

Kata kunci: Amoeba Camera, Motion Graphic, Kinetic Typography 
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ABSTRACT 

Amoeba camera is a business engaged in camera rental services and is located in 

Yogyakarta. In addition to providing camera rental services, amoeba camera also offers 

various additional services, including live streaming for events such as webinars and 

wedding videos, as well as photography services. With the support of sophisticated 

equipment and a professional team, amoeba camera is committed to providing the best 

quality to its customers. amoeba experienced a decline in customers during covid which 

could affect income. the purpose of the study is to create a marketing video as a 

promotional media for information to the public about the services offered by amoeba 

camera. the technique used in making amoeba camera marketing videos is motion 

graphics with the implementation of kinetic typography. 

from the description there are suggestions, to expand marketing in a more 

attractive way so that customers can find out about the services provided by amoeba 

camera. 

Keyword: Amoeba Camera, Motion Graphic, Kinetic Typography 


