BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Indonesia dikenal sebagai salah satu produsen kopi terbesar dunia
Menurut liﬂﬂ., _pIﬂdll'.'Ei kﬂpl di indonesis Tahumn Iﬂﬂmﬂﬂﬂ@ ?ME nbu ton.

membentuk persepsi tertentu akan produk atau merek: membentuk selera akan
produk atau merek ataupun membujuk konsumen untuk membeli produk atau
merek yang ditklankan. [2]



Dalam mengembangkan bisnisnya, Kopi ruang rasa juga melakukan
promosi sama seperti perusahaan lainya. Tahapan promosi yang dilakukan berupa
memposting foto di sosial media instagram. Media yang ada saat ini dirasa sudah
cukup. Hambatan promosi Kopi Ruang Rasa pada media Instagram disebabkan
Kurangnya sumber daya manusia pad bag
jumiah konsej mosi dan konte

yang
pada Kopi Ruang Rasa™

1.3 Batasan Masalah
Berdasarkan rumusan masalah di atas, untuk memfokuskan pembahasan
dalam hal ini peneliti membatasi ruang lingkup pembahasan yaitu:
a.  Materi video pada Kopi Ruang Rasa berisi tentang informasi yang
mendukung promosi produk.



b.  Objek penelitian iklan ini adalsh Kopi Ruang Rasa.
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d. Durasi video 90 detik.
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