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1.1 Latar Belakang

Hadirnva teknologl mempengaruhi perkembangan teknologi informasi dan
komunikasi terhadap setiap individu ataupun kelompok tertentu, dalam hal ini
adalah perusahasn. Kemudshan dalam ‘memberikan dan mendapatkan informasi
melalun infernet mmﬁmlpﬂrubahmnnﬂtmﬁm dan komunikasi perusahaan
teknologi informasi dan komunikasi tidak saja telah mengubah cara perusahaan
dahmmanmng dan melaksanakan strategi bisnis, namun juga mempengaruhi
program komnunikasi promosi mereka.[1]

Promosi adalah salah satu jenis periklanan vang kompleks dan_dibuat
sebagai pemumjang akiifitas promosi sebuah produk Pads umumnya dikemas
dengan pengenalan dan gmbaran sebush produk, dengan memperlibatkan juga
hjl.h-ﬂ!ﬂl llﬂ!l.’.Pl‘DdLLk tersebut.[2]
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hmk jenis medin penyampaian vang dapat dlm diantaranya dapat
dilakukan dengan penyampaian secara langsung barm_inmmkm don metalui
mahnﬁ.@ﬁm ﬁﬂh],:hla.m hal imi W promosi berfokus
pﬂduwwm . membujuk, dan mengingatkan kembali konsumen

Rumah Makan Laras Slogohimo mempakan suatu usaha rumaeh makan yang
didirikan oleh keluarga ibu Sarmi yang terletak di Jalan Raya Wonigiri — Ponorogo,
Soco, Kecamatan Slogohimo, Kabupaten Wonogin., Jawa Tengah. Usaha tersebut
menawarkan beberapa produk berupa makanan, minuman, dan oleh-oleh khas
Wonogiri. Selain itu, Rumah Makan Laras Slogohimo juga menyediakan sebuah
gedung penyewaan vang dapat digunakan sebagai acara pernikahan, kelulusan
sekolah, pertemuan bisnis, dan acara lainnya.

Berdasarkan wawancara dengan pemilik Rumah Makan Laras Slogohimo



I3

ibu Sarmi, menyebutkan kendala berupa kurang maksimalnya promesi pada Rumah
Makan Loras Slogohimo yang dimana promsosi dilskukan dengan komunikasi
langsung. membagikan gambar atau postingan pada medin sosial, dan promosi

melalul google maps.

Atas dasar masalah tersebut, moka penulis akan melakukan penelitian
dengan menerapkan motion grafik pada pembuatan video iklan untuk membantu
mempromosikan produk-produk Rumah Mlhn Loras Slogohimo dengan judul
“Perancangan dan Pembuatan Video Ikian Menggunakan Motion Grafik
Sebagal Media Promosi Pada Rumah Makan Laras Distrik Slogohime™.

1.2 Rumusan Masalah

Berdasirkan latar belakang di atas. dapat dirumuskan suatu permasalahan
yaitus

I. Bagaimana pengaruh video iklan promosi motion grafik Rumah Makan

Larss Slogohimo terhadnp masyarakat.

2. Bagaimana pengamh video iklan terkait promosi bagi Rumah Makan
Laras Slogohimo.

3. Bamimana respon masyarakat terhadap hasil uji video dklan promosi
mm&ngtaﬁkmnmh.hhkan Laras Slogohimao. .

1.3 Batasan Masalah
Agar permosalahan yang dirumuskan lebib terarah, maka penulis
membatasi penelitian terhadap hal-hal berikut:

. Hasil dari penelitian ini berupa video motion grafik.

2. Video promosi menampilkan produk-produk dan Rumah Makan Laras
Slogohimo dengon teknik motion grafik.

3. Pembatasan penelitian difokuskan pada promosi produk Rumah Makan

Laras Slogohimao.



Video iklan promosi memiliki format mpd dengan resolusi 1440 x
1080px

Video iklan promosi berukuran 33mb dan berdurasi 1 detik.
Hasil video diupload pada media sosial Facebook Ads.

Tools vang digunakan Adobe After Effect 2019.

Promosi produk yang dilakukan dalam periklanan berkisar 4 hari,

Dupat memberi konsep baru dalam melakukan promosi bagi Rumah
Makan Laras Slogohime.

Bagl Masyarakat Luas
Memberikan informasi tentang produk-produk yang ditawarkan oleh
Rumah Makan Laras Slogohimo.



Lo Sistematika Fenulisan
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dalam pembuatan video tklan dan memuat | sapn mengenai apa saja yang
harus diperhatikan berdasarkan keterbatasan yang ada agar mendapat hasil yang
lebih baik.
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