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ABSTRACT 

Promotional activities seem to have become part of human life where the 

development of communication science and technology has supported the development 

of promotional activities. Sebelas Coffe Crafter is a coffee shop that is comfortable 

and fun as a working space. Equipped with an internet access area (LAN space) to 

make it easier to do tasks or work. Sebelas Coffee Crafters have been present since 16 

September 2018 in the Pandega area, starting from a coffee cart to having various 

branches in Yogyakarta. Therefore Sebelas Coffee Crafters need promotional media 

to attract visitors, one of which is through advertising. In this thesis the researcher 

tries to analyze the existing problems, using research methods that include data 

collection, analysis methods and advertising design methods. By making 

cinematographic video advertisements as a promotional and informational medium, 

it is hoped that it can help expand marketing and add strength to compete. 

 

Keywords : Sebelas Coffee, Advertising Design, Promotion
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INTISARI 

	 Kegiatan promosi tampaknya telah menjadi bagian dari kehidupan manusia 

dimana perkembangan ilmu komunikasi dan teknologi telah mendukung 

pengembangan kegiatan promosi. Sebelas Coffee Crafter adalah sebuah kedai kopi 

yang nyaman dan menyenangkan sebagai salah satu working space. Dilengkapi area 

akses internet (LAN space) untuk memudahkan dalam mengerjakan tugas atau 

pelerjaan. Sebelas Coffee Crafter hadir sejak 16 September 2018 di daerah pandega, 

berawal dari sebuah gerobak kopi hingga mempunyai berbagai cabang di Yogyakarta. 

Oleh karena itu Sebelas Coffee Crafter membutukan media promosi untuk membuat 

daya tarik bagi pengunjung, salah satunya yaitu melalui iklan. Dalam tesis ini peneliti 

mencoba menganalisis masalah masalah yang ada, menggunakan metode penelitian 

yang mencakup pengumpulan data, metode analisis dan metode desain iklan. Dengan 

membuat video iklan secara sinematografi sebagai media promosi dan informasi 

diharapkan dapat membantu memperluas pemasaran dan menambah kekuatan untuk 

bersaing. 

Kata Kunci : Sebelas Coffee, Desain iklan, Sinematografi, Promosi 

	  


