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1.1 Latar Belakang
Medm;nﬁﬂmmgﬂp:nﬂngwﬁukmhﬂah peroduk supaya lebih dapat dikenal




1.3

didinkan oleh komunitas supporter PSS SLEMAN yang tergabung dalam forum
kaskus dengan menyuplai dan memperoduksi secara resmi seperti jersy, polo koos faket dan
sebagainya. Sembada appare! store atou sekarang mengubah namanya sebagai (SMBD)
terletak di Ruko Seturan A7, Yogyakarta 55281,

Dalam penelitian sebelumnya yang dilakukan oleh penulis sebelumnya di Sembada
Stote yang berjudul Pengaruh Dan Kualitas Produk Terhadap Minat Beli Konsumen Jersey
PSS SLEMAN yang dilzkukon oleh Hendricus Perwirn Chandra disimpulkan bahwa
ditemukan masalah berupa kurangnya promesi produk yang menyebabkan kurangnya
pengetahuan dan pernahaman  produk vang ditowarkan. Schingoa timbul permasalahan
kurangnya pengeishuan masyarakat terhadap produk fersebut. Sehingga membuat penulis
merasa tergerak untuk menyelesaikan persoalan yang telah dituli= oleh penelitian sebelunya.
Sehingpa personian yang w:w.témelesuikm sulﬂ:m.m ngaf persoalan tersebut
dapat terselesaikan adalah dengan pembuatan video iklan promosi produk.

Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakung yang telsh disampaikan, maka perfu dirumiskan  suatau
masalah mlhudlpmhk:m atau diselesaikan pada penelitian ntnu.mgan ini
ada:ﬁ]ﬁi .
1. " Bagaimasna membuat iklan medin berbasis digital melalui media berupa Instagram
mgmpa: membuat Sembada Store untuk mempromosikan produk?
Bagmmuna mempromosikan  produknys agar dapal menarik konsumen supaya
membeli pmdnkm Mﬂhh Senmndu.sﬁm?" -

P

Batasan Mu:ﬁh.

Dalam pembuatan video iklan ini diberikan beberapa batasan masalah dengan tujuan
supaya pembahahasan tidak melebar dan menyimpang dari pokok pembahasan . Adapun
rumusan pembatasan masalah sebagai benikut:

1. Vidio iklan im menggunakan tekmk five shoot video dan cimematic.
2. Vidio iklan promosi ini tayang di sosisal media berupa Instagram.
3. Vidio iklan ini berdusasi pendek | menit,

I



4. Kualitas vidio yang dihasilkan adalah HDR 1080p 1920 x 1080 Vidio Size dengan tipe
data {mp4).

5. Vidio iklan campeny profile dan promosi produk ini hanya di uji satu kali saja kepada
pihak pengguna Instagram.

Pada bagian ini akan jelaskan urutan dan sistematika penulisan yang dilakukan.
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Bab | menjelskan tentang latar belakang, rumusan masaloh, batasan masalah, tujuan

BAB I TINJAUAN PUSTAKA

Bab IV menjelaskan tentang penjelasan yang lebih rine dalam pembuatan vidio iklan dan

hahas pada b VR Sert: membahas publishing video
mmmmsmwmmmmuummmmguﬁm
Instagram.
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