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INTISARI

Dalam dunia bisnis, media informasi, terutama dalam bentuk video, memainkan peran
penting dalam memperkenalkan produk kepada masyarakat. Namun, masih banyak perusahaan
yang belum memanfaatkan potensi penuh dari media ini. Salah satunya adalah Sembada Store,
toko yang menjual berbagai kebutuhan olahraga oleh sebab itu terciptalah suatu ide atau gagasan
untuk membuat video iklan sebagai media promosi. Dalam menghadapi tantangan ini, penulis
mengusulkan penggunaan teknik Live Shoot dan Cinematic dalam pembuatan video iklan. Live
Shoot akan mengilustrasikan produk-produk Sembada Store dan keunggulan dari Live shoot akan
memperlihatkan toko dan produk secara langsung. Dengan judul “"Pembuatan Iklan Sembada
Store. Dengan Live Shoot ,dan,Cinematic penelitian ini bertujuan untuk menciptakan video iklan
yang efektif dalam menarik minat pelanggan dan menyampaikan informasi tentang toko Sembada
Store. Pembuatan video iklan ini juga didasari dengan acuan di penelitian sebelumnya yang

memiliki kekurangan yaitu dibidang promosi.

Kata kunci: Iklan, Promosi, Live Shoot, Motion Tracking, Cinematik.
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ABSTRACT

In the business world, information media, especially in the form of video, plays an important role
in introducing products to the public. However, there are still many companies that have not
utilized the full potential of this medium. One of them is the Sembada Store, a shop that sells
various sports needs, therefore an idea was created to create an advertising video as a
promotional medium. In facing this challenge, the author proposes the use of motion graphic and
live shoot and cinematic techniques in making advertising videos. Will illustrate Sembada Store
products and the advantage of Live shoot will be to show the shop and products directly. With the
title "Creating a Sembada Store Advertisement. With Live Shoot, and Cinematic, this research
aims to create an advertising video that is effective in attracting customer interest and conveying
information about the Sembada Store. The making of this advertising video is also based on with

reference to previous research which has shortcomings, namely being excluded from promotion.

Keyword: Advertisement, Promotion, Live Shoot,Motion, Tracking Cinematik.
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