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5.1 Kesimpulan

Penelitian ini berhasil mengevaluasi efektivitas penggunaan video iklan
sehagai alat promosi untuk produk pakaian di JIBZ Store melalui media sosial. Dari
hasil penelitian, dapat disimpulkan bahwa video iklan yang dirancong dengan
elemen visual yang menarik, kualitas teknis yang memadai, serta pencahayoaan dan
warna yung optimal dapat meningkatkan daya tarik audiens dan efektivitas
promosi, Respon pesitif dari kensumen menunjukkan bahwa video iklan tersebut
mampu meningkatkan yisibilitas produk din pads akhimya berkontribusi pada
peningkatan penjualan di JIBZ Store. Dengan demiliin, penggunsan video iklan
llﬂhihﬁmn]ndl Mm ving ﬂeﬁfw_pﬁnmsi produk di
em digital.
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2. Kualitas Produksi: Untuk proyek-proyek berikutnya. penting untuk
memastﬂwn halwn l:uu.l.tlas tekms video, lﬂmm!,m rate, dan
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i Nﬂ’guh!m:’ .hﬂ'lg’m Pmﬁm:r Dl!-um:nm mmt melakukan pengukuran
efektivitas promosi video iklan secara berkala dan dalam jangka waktu yang
lebih panjang. nga}"ﬂﬂpat'mén'@raﬂﬁﬁ dampak fangka panjang dari strategi
ini terhadop penjualan dan visibilitas merek.

4. Diversifikasi Media Promosi: Selain menggunakan video sebagni alat
promost utama, JIBZ Store juga dapat mempertimbangkan diversifikasi

media promosi [ainnya seperti podcast afau webinar untuk menjangkau
segmen pasar yang lebih huas.
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