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INTISARI 

 

 

Di era digital saat ini, media periklanan berperan penting dalam meningkatkan 

penjualan produk. Jibz Store merupakan salah satu toko ponsel terkemuka dan 

memerlukan strategi periklanan yang efektif untuk bersaing di pasar yang 

kompetitif. Salah satu strategi yang bisa digunakan adalah dengan membuat video 

promosi yang menarik dan informatif. Tujuan dari penelitian ini adalah merancang 

dan membuat video mobile advertising yang menarik dan efektif untuk digunakan 

sebagai media promosi di toko Jibz. Rumusan masalah penelitian ini adalah 

bagaimana merancang dan membuat video mobile advertising yang efektif sebagai 

media promosi di Jibz Store. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

real-time imaging dan motion grafis. Proses desain mencakup fase pra produksi 

yang mencakup desain konsep dan pembuatan storyboard, fase produksi yang 

melibatkan pembuatan film langsung dan pembuatan elemen grafis gerak, dan fase 

pasca produksi yang melibatkan pengeditan video dan menyatukan semua elemen. 

satuan Hasil dari penelitian ini adalah sebuah iklan berdurasi 1 menit yang dapat 

digunakan oleh Jibz Store sebagai alat periklanan yang efektif untuk menarik 

perhatian konsumen dan meningkatkan penjualan ponsel. Iklan ini diharapkan 

dapat meningkatkan daya tarik konsumen terhadap produk ponsel yang dijual di 

Jibz Store, sehingga meningkatkan penjualan dan memperkuat brand image Jibz 

Store di pasaran. 

 

Kata kunci: Perancangan video iklan, handphone, media promosi, Jibz store, live 

shoot, motion graphic. 
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ABSTRACT 

 

In today's digital era, advertising media plays an important role in increasing 

product sales. Jibz Store is one of the leading mobile phone stores and requires an 

effective advertising strategy to compete in a competitive market. One strategy that 

can be used is to create an attractive and informative promotional video. The 

purpose of this study is to design and create an attractive and effective mobile 

advertising video to be used as a promotional media in the Jibz store. The 

formulation of the problem of this research is how to design and create an effective 

mobile advertising video as a promotional media in the Jibz Store. The method used 

in this study is real-time imaging and motion graphics. The design process includes 

a pre-production phase that includes concept design and storyboarding, a 

production phase that involves live filming and creating motion graphic elements, 

and a post-production phase that involves video editing and uniting all elements. 

The results of this study are a 1-minute advertisement that can be used by the Jibz 

Store as an effective advertising tool to attract consumer attention and increase 

mobile phone sales. This advertisement is expected to increase consumer interest 

in mobile phone products sold at the Jibz Store, thereby increasing sales and 

strengthening the Jibz Store brand image in the market. 

 

Kata kunci: Designing Video Advertisements, Mobile Phones, Promotional Media, 

Jibz Store, Live shoot, Motion Graphic.

  


