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INTISARI 

 

Multimedia merupakan salah satu cara untuk mempermudah 

menyampaikan informasi dalam bentuk audio ataupun visual. Multimedia juga 

mampu menghasilkan sesuatu menjadi lebih hidup dan menarik, salah satu 

penerapan multimedia adalah untuk menvisualisasikan video profil dan video 

iklan. 

Kedai Lupis Yogyakarta atau bisa dikenal juga Lupis Premiun Taste dan 

Lupis Mak Itok merupakan sebuah usaha yang dibangun pada tahun 2017 yang 

memiliki konsep Makanan dengan menu beraneka ragam dengan banyak 

tambahan rasa. Kurangnya promosi oleh pihak Kedai Lupis membuat Kedai ini 

masih kurang di kenal di kota Yogyakarta. Maka penulis membuat media audio 

visual dalam bentuk video, video yang dibuat akan di upload ke media sosial 

seperti youtube, twitter, facebook, dan instagram. Dengan adanya pembuatan 

video promosi ini di harapkan dapat membuat Kedai Lupis Yogyakarta dikenal 

banyak dan mampu bersaing dengan kompetitor-kompetitornya. 

Berdasarkan hal tersebut maka, yang dibutuhkan iklan untuk menunjukan 

keunggulan rasa makanan yang di miliki Kedai Lupis menggunakan teknik live 

shoot dengan menambahkan animasi motion graphic untuk memunculkan efek 

yang ditambahkan di dalamnya. Dengan Konsep tersebut maka dibuatlah 

penelitian ini yang berjudul “PEMBUATAN VIDEO PROMOSI DENGAN 

TEKNIK LIVE SHOOT DAN MOTION GRAPHIC PADA KEDAI LUPIS 

YOGYAKATA”. 

Kata Kunci : Video Iklan , Live shoot, Motion graphic, Kedai Lupis 

Yogyakarta, Makanan 
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ABSTRACT 

 

Multimedia is one way to facilitate deliver information in the form of 

audio or visual. Multimedia is also able to produce something more lively and 

interesting, one of the multimedia application is to visualize video profiles and 

video ads. 

 Kedai Lupis Yogyakarta or also known as Lupis Premium Taste and 

Lupis Mak Itok is a business built in 2017 which has the concept of Food with a 

diverse menu with many topping tasty flavors. Lack of promotion by Kedai Lupis 

makes this shop less well known in the city of Yogyakarta. So the authors make 

audio-visual media in the form of video, the videos created will be uploaded to 

social media such as youtube, twitter, facebook, and instagram. With the making 

of this promotional video is expected to make Kedai Lupis Yogyakarta known 

many and able to compete with its competitors. 
 

 Based on this it requires advertising to show the superior taste of food in 

Kedai Lupis using live shoot technique by adding motion graphic animation to 

bring the effects added in it. With this concept then be made to the study entitled 

“PROMOTIONAL VIDEO MAKING WITH LIVE SHOOT TECHNIQUES AND 

MOTION GRAPHIC AT KEDAI LUPIS YOGYAKARTA”. 
 

Keywords : Commercial Video, Live Shoot, Motion Graphic, Kedai Lupis 

Yogyakarta, Food 

 

 

 

 

 


