PENDAHULUAN

1.1.  Latar Belakang Masalah
Amoebs Rental Kamers Yogyakarta merupskan suatu instansi vang
bﬂgemkdibldu,gfumgmﬁ, berdipd ik, memberikan nuansa yang berbeda

sa fotografi nyo

Fhas. : - mel n penelitian dengan judul
“Pembuntan Tklan SusiniMediapadnAmmbnRaunl!{mYng}ﬂm
Video iklan wang okan dibust menerapkan teknik motion  graphic,
menyesunikan kebutuhan duri Amoeba Rental Kamers Yogvakarta dan
keétentuan-ketentuan iklan pada Instagram.



1.2. Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yvang telah dijelsskan, maka permasalahan
yang dapat dirumuskan adalah “Bagaimana membuat video iklan animasi jasa
rental kamera denpgan teknik motion graphic untuk membantu mengenalkan
Amoeba Rental Kamers Yogyakarta ke masyarakat yang lebill luas?™.

fideo ini dibangun dengan mengeunakan apiikast
obe Afler Effect. Adobe Audition, Adok

luas. supaya membaniu ﬂlonpenmunpslunmkmmgruhulpehymnjm
dan apa saja benefit vang diberikan oleh instansi.



1.5, Manfaat Penelitian
a. Membantu Amoebs Rental Kamera Yogyakerta wntuk menampilkan
informasi pelayanan jasanya ke masyarakat.

b. Membaniu masyvarakat unmkmﬁugmhu: pelayanan jass dan apa saja
bmt'tynngdibutkm Mg

L1612,

Kamera Yogyakarta,

1.6.1.3.  Metode Kepustakaan
Metode ini adalah metode yang dilakukan dengan cara
mencari dan melihat referensi teori dari buku, jurnal atau
intermet yang bersangkutan dengan penelitian ini.



1.7.  Metode Analisis

Melokukan analisis datn yang telah dikumpulkan uniuk menyusun laporan
dan merancang iklan tersebur. Analisis dalam penelitian ini adalah analisis
kebutuhan. Analisis kebutuhan merupakon analisis yang didalamnys akin
menganilis kebutuhan fungsional dan non-fungsional, kebutuhan braoinware,

iklan agar mrhlut menarik, mrmPu-hmkm kata-kats vung akan
disampaikon agar dapat membidik sasaran yvang ditentukan,

1.84.  Merancang Storyboard
Storyboard merupakan hal yang sangat dibutubkan  dalam
pembuntan iklan. Storyboard adalah serangkaion gambar vang
menggambarkan wrutan atay alur cerita,



185, Memproduksi Iklan

Tahap ini adalah penerapan dari tahap yang telah dilakukan
sebelumnya, dalam pembuaian iklan ada 3 proses penting yang

harus - diperhotikan, yaitu pra-produksi, produksi, dan pasca

Pada bub ini menjelaskan tentang proses dan perancangan video iklan.
BAB V : PENUTLP

Bab ind berisi tentang kesimpulan dan saran keseluraban pembahasan dari bab-bab
sebelumnys yang bersifat membangun dari pembahasan yang ada pada
penyusunan tugas akhir,



DAFTAR PUSTAKA

akhir.

LAMPIRAN
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