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INTISARI 

Meningkatnya permintaan pupuk organik ditambah dengan meningkatnya 

kesadaran masyarakat membuat pupuk organik semakin eksis dan menjadi peluang yang 

sangat tinggi, oleh karena itu Wahana Mandiri hadir menjadi solusi bagi konsumen untuk 

memenuhi kebutuhan pupuk organik. Wahana Mandiri didirikan sejak 2019 ketika masa 

covid memanfaatkan kotoran hewan yang ada disekitar yang digunakan untuk kebutuhan 

pribadi yang sekarang semakin berkembang menjadi sebuah produk. 

Dalam pengembangannya Wahana Mandiri menggunakan Business Model Canvas, 

metode analisis SWOT (Streght, Weakness, Opportunities, dan Threats) untuk mendalami 

keadaan usaha, membandingkannya dengan pesaing dan menggunakan strategi mix 

marketing 4P. Ditambah menggunakan konsep TAM, SAM, SOM. 

Tujuan dari pengembangan ini yaitu untuk mengidentifikasi usaha Wahana Mandiri 

sehingga usaha memiliki kejelasan dan dapat memperoleh keuntungan yang optimal. 

 

Kata kunci : Wahana Mandiri, Pupuk Organik, Analisis SWOT, BMC, Produk 
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ABSTRACT 

 

The increasing demand for organic fertilizer coupled with increasing public 

awareness makes organic fertilizer increasingly exist and become a very high opportunity, 

therefore Wahana Mandiri is here to be a solution for consumers to meet the needs of 

organic fertilizer. Wahana Mandiri was founded in 2019 when the covid period utilized 

animal manure around which was used for personal needs which is now increasingly 

developing into a product.  

In its development, Wahana Mandiri uses the Business Model Canvas, SWOT 

(Streght, Weakness, Opportunities, and Threats) analysis method to explore the state of the 

business, compare it with competitors and use the 4P marketing mix strategy. Plus using 

the concepts of TAM, SAM, SOM. 

The purpose of this development is to identify Wahana Mandiri's business so that 

the business has clarity and can obtain optimal profits.  

Keywords: Wahana Mandiri, Organic Fertilizer, SWOT Analysis, BMC, Product 
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