BAB I

PFENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Animasi merupakan gambar bergerak, vyang saat ini sudsh banyak
memanfuatkan komputensasi dalam prmﬂ:pmcipla:mva. Seinng perkembangan
zaman, meningkat pula cara untuk mm sebuah animasi, batk secara
konvensional maupun secary digital, dan jenis animasi yang ada juga semakin
bertambah: Animasi manﬂihhmjmﬁ. walaupun thnﬁ:um, semua jems dan
nml:mtildfid:u’l dﬁpﬂ‘-ﬁm.nhmm media pm U‘ﬁmﬂllmam sangat
w&uu seorang amimator untuk herek.w. mampllka.u karva unik
dengan menuangkan kreativitas dan cirikhas pendp[lwhl tersebutlah
}':qlﬂ m membuat sebuah animasi menjadi febih umik W dengun
mecﬁnhmmnal lainnya. Dengan adonya gerakan dalam sebuzh media akan
membuat sebush promosi produk maupu jasa akan menjadi Jebih menarik bila
Hbﬂnmm media konvensional vang hanya menampilkan gumhr diam.
Perkerbangan. dunia internet sast ini membuat semua hal m@d’ lebih
mudah, baik dari segi, pencarian informasi. bennlemkn'm unpam:m]amk,
dan fentunya mempermudah dalam melakukan Ium promasi baik produk
maupun m bentuk penawaran jasa. Banyuk situs maupun aplikasi yang

ditawarkan dﬂm ll‘h!ft intemet. Apapun medin yang digunakan. dengan
me]nkuﬁtr_mm.hﬂﬁ s mjmﬁm balik berupa materi, hal
inilah yang menuntut Mpmmhﬂmmmmm agar dapat menarik
perhatian calon kensumen, Kegiatan promesi wajib memiliki komunikasi yang baik

didalamnya. suaya informasi yang ingin disampaikan dapat tercapai dengan baik
kepada masyarakat luss. Komunikasi memiliki beragam jenis, jadi dengan
menerapkannya kedalam kegiatan promaosi, harus disesuaikan terdahulu sizpa target
utama yang akan ditaju, sehingga komunikasi yang digunakan dalam kegiatan
promosi dapat digunakan secara maksimal.



Jumlah pengguma internet di Indonesia mencapai Peranan media promosi
dalam menyajikan informasi lengkap sangat dibutuhkan di era teknologi industri
sekorang. Dalam bidang uwssha, instansi, organisasi, atau individy, semuanya
membutuhkan adanys media promosi guna memberikan info terbaru terkait suatu
produk jasa atau barang yang akan ditawarkan. Mengikuti perkembangan teknologi
saal ini social media menjadi wadah kebutuhan masyarakal dan instansi dalam
menyajikan informasi. Maka iklan ya&-:m dengan animasi memuodahkan
masyarakat dalam murkm mmmm Animasi tidak hanya sebagai
sebuah :uplqm video }ubm, melainkan scbush media pembelajaran dan
penyampaian mﬁ:nnm.]khu vang menggunakan animast menjadikan salah satu
altemnative dalam memberikan informasi yang cepat dan akurat sehingga dapat
menarik perhatian masyu'lhf_

Berbicars mengenai tempat wisata yang ada di Daerah Istimews Yogyakarta
khw daerah Kaliurang tidak terlepas peran aktif masyarkal WMM|
untuk melestarikan don juga mempromosikannya sehinggn menjadi asset
p#nd#n. Promosi tempat wisata berperan sebagai pendukung transaksi dengan
menginformasikan, membujuk, mengingatkan, dan membedakan tempat wisata
yang dipromosikin dengan tempat wisata lainnya [1]. Promosi wisata adalah arus
infarmasi satu arah vang dibuat untuk mengarahkan calon wisatawan atan lembaga
"Hﬂﬂmmlﬂ kepada tindakan yang mampu menciptakan pertukaran (jual beli)
dalam memperkenalkan tempat wisata. [2]

me latar belakang diatas. peneliti memanfaatkan animasi sebagai
media promosi dari tempat wisata, maka atas dasar distas peneliti tertarik untuk
meneliti tentang “Femanfantan Animasl Sebagal Medla Promosl Wisata Jeep
Kallurang Yogyakarta™




1.2 Rumusan masalah

Berdasarkan uraian latar belakang masalah di atas. maka dapat dirumuskan
permasalahan pada penelitian ini adalah bagaimana pemanfaatan animasi sebagai
media promosi wisata jeep Kaliurang Yogyakarta?
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