BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Bagi suatu usaha, memperkenalkan din memasarkan produk yang mereka
miliki adalah hal yang sangat penting untuk meningkatkan tingkat penjualan
mereka, Agar informasi produk  sampai, ke konsumen maka diperlukan
penyampaian infonqg&i-ﬂpgjelns dan efektif dengan melalui media periklanan.

Periklanan merupakan penggunaan medi hayaran oleh seseorang penjual
atou sponsor unfuk mmﬁmﬂﬁiﬁﬂ&m informasi pnrstﬁiflu’ﬂnng produk (ide,
barang, jasa) sebagai alat promosi yang kuat. Pemasaran melihat iklan sebagai
m dan strategi promosi secarn keseluruhan. Iklan mempunyai cangkupan,
m dan repetisi yang tinggi dan dapat memulhmﬁdm
(suara, gambar, animasi) yang dapat mempertajam ingatan. Ada beberapi.
iklan sering ditemui seperti Televisi, Media cetak, Radio, Muﬁi ﬂnﬂ'!kﬂu
indoor, dan juga Internet, Namun promosi yang dilakukan saat imi masih
mgmuﬂdm promosi media cetak yuitu brosur, majahh. baliho dan lain-
lmanﬁ.mi dirasa masih kurang efektif dan mkupﬂmkmug ]Lml![]‘

Perkembangan teknologi dalum perancangan video kini saegt ‘beragam,
salah satunys mosicn graphic. Motion graphic adalah potengnn-potongan media
wsuﬂmm nghm film dan m grafis, Hal tersebut

hisa d@dmwm i clemen-elemen seperti animasi 2D
dan 3D, video, film, d.pugraf lustrasi, fotografi, dan music. Penggunaan mation

graphic yang unwam m-hhwm ﬁqnuu! [ﬂég:m pemhu]ml film atau

berpul'ur—pulm di sebuah siaran, animasi berbasis web, dan lain-lan[2].



Es Jagung Refi merupakan sebuah usaha UMKM berjenis usaha minuman
yang menjual berbagai jenis minuman segar dengan berbagai rasa don toping. Es
Jagung Refi kurang bisa memaksimalkan media sosial sebagai media promosinya,
hal ini membuat masyarakat kurang tahu terhadap UMEKM ini yang mana selama
ini hanva menggunakan instagram dan whatsapp sebagai media promosi dengan
hanya memposting foto produknya,

Pelusng bisnis dari usaha UMEM ini culkup menjanjikan yang mana sudah
mulai banyak pesaing yang municul. Oleh kisrena itu perlu dibuat suatu promosi
sebagal upaya membenkan informasi seputar produk dan UMEM  untuk
menjangkan pelonggon lebih Juas lagi, sehingga UMEM ini memiliki konten
promosi yang dapat meningkatkan daya jual produknya. Perancangan mation
graphic video oleh pemelis yang berjudul “fmplemenias Teknik Motion Graphic
Pada Pembuatan Tklan Es Jagung Refi” yang diharapkan dapat membanti kegiatan
promosi sehinggn membantu meningkatkan minat konsumen techadap produknya.

Tubel 1.1 Data UMEM Kabupaten Tebo, Jamibl

No. Kecamainn di Knab Tebo, Jambi Jumlah
|5 VI Koto [lir 310
P VII Koto 21
3 Tebo Ulu g1
4. Tebo Tengah 2804
- Tebo lhr 732
[ Serai Serumpun 201
A Rimbo Ulu 370
K Rimbo [ir bEh
9. Rimibe Bujang 1.782
10. Muara Tabir 164
11, Teneah Thr 70
12, Sumay 43

Jumlah 7.004

Sumber : Dinas Penanaman Modal, Pelayanan Terpadu Satu Pintu, Koperasi
Dan Usaha Mikro Keeil Menengah di Kab Tebo Tahun 202



1.2 Rumusan Masalah

Berdosar latar belokang masalah vang telah dikemukakan sebelumnya
=sehingga dapat dirumuskan masalah yaitu:

Bagaimana membuat video iklan untuk UMKM es jagung refi dengan
menerapkan teknik motion graphics,

2) Manfaat Bagi Owner:
a} Menyebarluaskan informasi tentang produknya.
3)  Manfaat Bagi Institusi/Universitas:
a) Penelitian ini diharapkan dapat menjadi landasan teori untuk penelitian
lain yang serupa.



1.0 Sistematika Penullsan
Secara sistematis isi dari laporan ini disusun sebagai berikut :

BAB I PENDAHULUAN
BAB 11 TINJAUAN PUSTAKA
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