BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Dengan kemajuan teknologi sast ink perusahaan dapat mencapai tujuan
mereka dengan menggunakan berbagal strategi untuk meningkatkan daya tarik
produk dan penjualan mercka. Adanya wmemmgkmknn manusia untuk
mendapatkan banyak kemudalian, saloh satunya adalah untuk mempermudah
berbagai lingkup kerja Dengan menghasilkan ide- J.dx.'l!ﬂﬂ.hﬂscp don perasaan.
produk yang diik lankan akan menarik perhatian masmkul 'Ikhl:}lgﬂ membantu
aemperkenslkan produk suatu perusahaan agar dikenal luas oleh mosyarakat. 1],

Mahoe adalah usaha vang berperak di hﬂﬁmm berlokasi di

Gang Bekisar, Pandean, Kecamatan Umbulharjo. Kot Yogyakarta, DIY. Pemilik
usahp i adaloh Riski Yulionto pengusaha muda yang baru ferjun ke hﬁms
T ﬂmls minuman yang belum sompai kurang dari 5 bulan ini :naslh
tergolong baru dan juga belum dikenal oleh beberapa masyarakat. Meskipun menu
minuman mereka menarik dan bervariasi, mercka masibdidak mampu bersaing
dalum bisnis. Karena i, digunskan media periklanan untuk menyelesaikan
masalah ini. Ini akan meningkatkan penjuaian minuman Mahoe.

Promsi saat ini menggunakan brosur, spanduk. dan MMT yang discbar
melaliii forum dan m UMKM. Media m yang sudah berjalan ini
memiliki informast. gambar, dm.h!nhg mini. Akan tetapi, dengan media ini,
promosi kurang efektif I;annnl;mm,spa.qdu&.hﬁﬁmn memiliki sifal direct
marketing. yang memiliki jangkavan yang lebih luss dan memungkinkan imajinasi
pembaca untuk menikmati dan memahaminya. lklan di radio juga memiliki batas
waktu, sehingga mereka tidak dapat [2],

Media periklanan vang semakin moju memiliki banyak peluang untuk
mempromosikan produk/barang yang di jual dan juga lebih mudah, terutama di
media online vang sering digunakan sebagal media informasi dan juga gaya hidup.
Kegiatan periklanan yang membantu penjualan sangat memengaruhi ekonomi
nasional. Periklanan sanpgat penting untuk pemasaran produk [3] Diharapkan
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denpan menggunakan video promosi klan ini dapal membante  untuk
mengenalkan usaha Mahoe kepada masvarakat luas dan penulis akan menyajikan
laporan produksinyn dalam skripsi yang berjudul: “PEMBUATAN VIDEO
IKLAN MAHOE SEBAGAI MEDIA PROMOSI DAN INFORMASI™.
1.2 Rumusan Masalah
Rumusan masalah berikut dapat dibust berdasarkan latar belakang di atas:
“Bagaimana membuat video Iklan Mahoe sebagai media promosi dan mformasi?
1.3 Batasan Masalah
Batasan Masalih. dibuat uiituk membugt. penelitian lebih fokus dan
membuat hasiinya mudah dipahami oleh pembaca adalah :
|. Penelitian difakukan di Mahoe-
3“ ?Emamhjhn video menggunakan teknik fivexfoor,
4, Perangkat yang digunakan Laptop Lenovo ideapad 330, Kamera Sony
AB400 dan Mikrofon, |
5 Pengambilsn video porrer dengan durasi video 2 mienit format mpd
dengan kunlitas video Full HD resolusi 1920 X 1080p 30Fps.
£, mﬂng di gunakan Capeut desktop.
T. Video lkln nantinya akan dimmggah di skun official TikTok milik
Mahoe. N
1. Pembuatan video Iklan sehagni medin promosi pada Mahoe.
2. Untuk mnmgkuﬁuﬂmhﬁwuﬂmpﬂm@gam
1. Memenuhi persyaratan untuk menvelesaikan program strata | Informatika
Universitas Amikom Yogyakarta.
1.5 Manfaat Penelltian
Manfaat duri penelitian ini dupat dikemukakan menjadi :
a) Bagi Penulis :

Sebagai salah satu svarat untuk memperoleh gelar sarjana komputer.

l.  Mampu membuat penelitian dan perancangan video lklan



2. Meningkatkan wawasan tentang pembuatan media promosi.
b) Bagi Mahoe

1. Meningkatkan citra positif melalui video Tklan

2. Mempunyai media promosi berupa video Iklan.

3. Membantu perancangan video [klan.
¢) Bagi Masyarakat Unnum -

Penutup berisi tentang kesimpuls n dari hasil yang diperoleh dan saran
agar lebih baik.

DAFTAR PUSTAKA
Berisi tentang referensi dari buku maupun sumber lain seperti internet
yang di gunakan sebagai bahan literasi atau teori penunjang penelitian.



1.7 LAMPIRAN
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