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Video Iklan merupakan media komunikasi berbentuk audio visual yang 

dibuat untuk menyajikan data, informasi, dan juga dapat digunakan sebagai media 

promosi perusahaan. Media video dapat memberikan gambaran yang lebih nyata 

dalam melakukan promosi. Kebanyakan orang akan lebih suka dan betah untuk 

menikmati audio visual ini. Promosi menggunakan media video juga dapat 

memberikan kesan kepada permirsa karena berisi suara, gambar, dan teks. Jadi 

informasi yang disampaikan dapat diterima dengan baik. 

Mahoe adalah Usaha yang bergerak di bidang minuman ringan, berlokasi di 

Gang Bekisar, Pandean, Kecamatan Umbulharjo, Kota Yogyakarta, DIY. Untuk 

memberikan promosi yang lebih meluas maka dibutuhkan media promosi yang 

menarik. Salah satunya yaitu dengan membuat video company profil untuk Mahoe 

ini. 

Oleh karena itu Mahoe perlu adanya video Iklan. Hal ini untuk lebih 

menyakinkan lagi bagi pelanggan ataupun pencinta minuman. Dengan adanya 

media promosi berupa video company profil akan memaksimalkan promosi yang 

dilakukan Mahoe. 

 

 

Kata kunci: Video Iklan, Mahoe, Media promosi 
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Iklan video is an audio visual form of communication media created to 

present data, information, and can also be used as company promotional media. 

Video media can provide a more real picture in carrying out promotions. Most 

people will prefer and feel at home enjoying this audio visual. Promotion using 

video media can also make an impression on viewers because it contains sound, 

images and text. So the information conveyed can be well received. 

Mahoe is an entrepreneur operating in the soft drinks sector, located in 

Alley Bekisar, Pandean, Umbulharjo District, Yogyakarta City, DIY. To provide 

more widespread promotion, attractive promotional media is needed. One of them 

is by making a Iklan video for Mahoe. 

Therefore, Mahoe needs a Iklan video. This is to further reassure customers 

or drink lovers. With promotional media in the form of Iklan videos, Mahoe 

promotions will be maximized. 
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