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A Mild merepresentasikan pandemi sebagai longkah menuju kreativitas

bagi orang — orang dengan kondisi ekonomi menengah ke atas, karena dengan
keberadnan modal yang
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niliki daya tarik tersendiri.

Terlihat dari feesthack beru nonton yang terdapat dalam

salah satu akun Yowtwbe yang menmmggah ikion A Mild versi lengkap “Bukan

Main Terus Maju™ ini. Musik beraliran reck dalam iklan ini mendapat komentar
positif dar penonton.

Makna lain yang terdapat pada lirik iklan ini adalah tujuan dari A Mild

membuat iklan ini. Lirk dalsm iklan A Mild ini menjadi sebuah ajakan kepada

para khalavak untuk menggunakan produk dari A Mild A Mild ingin



menyampaikan sebuah pesan bahwa orang — orang kreatif itu rokoknya A Mild
dengan sepmentasi pasar yang ingin dibidik adalah orang dengan jiwa mudn,
tidak mudsh menyerah. melawan kebosanan, dan membebaskan diri dalam
keterbatazan. Penggunaan kata “kita gak gampang nyerah” dalam linknya juga
mewakilkan konsumen rokok A Mild yang juga menjadi sebuah ajakan kepada
para khalayak untuk menggunakan produk rokek A Mild.

Media massa memiliki peran pe dalam menyebarkan pesan maupun
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511  Saran Akademls
Bagi peneliti selanjutnya yang akan menganalisis tentang
iklan, sebaiknya mulai meneliti iklan yang terdapat pada media
sosial sepert, Youtube, Instagram dan lain sebagainya. Karena tren
penggunazn media saat ini mulai bergeser ke arsh media sosial
sedangkan penelitian tentang media baru, media sosial ini masih
terbilang sedikit. Selain itu, diharapkan peneliti selanjutnya untuk

70



g
. . X i . m

71



	Skripsi-17.96.0221-Afif Kurnia Haqqi_081.pdf (p.1)
	Skripsi-17.96.0221-Afif Kurnia Haqqi_082.pdf (p.2)
	Skripsi-17.96.0221-Afif Kurnia Haqqi_083.pdf (p.3)

