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INTISARI 

Fenomena baru Covid-19 memunculkan gaya hidup new normal yang 

marak terjadi di masyarakat menjadi objek yang menarik bagi para produsen barang 

atau jasa untuk beriklan di televisi. Fenomena ini sedang diangkat dalam iklan 

rokok A Mild versi lengkap “Bukan Main Terus Maju” di televisi. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode semiotika  yang dikembangkan  

Charles Sanders Peirce sebagai pedoman analisis. Teori konstruksi realitas sosial 

dan teori representasi menjadi teori utama sebagai pijakan akademis.  

Hasil dari penelitian menunjukkan bahwa iklan A Mild versi lengkap 

“Bukan Main Terus Maju” merepresentasikan gaya hidup new normal sebagai 

langkah menuju kreativitas bagi orang – orang dengan kondisi ekonomi menengah 

ke atas, karena dengan memiliki modal mereka dapat mengembangkan kreatifitas 

dengan mencoba hal – hal baru dalam hidup mereka. Penerapan semiotika Charles 

Sanders Peirce yang sebelumnya digunakan untuk melihat makna dari tanda produk 

komersial secara langsung, dalam penelitian ini mendapatkan representasi dari 

situasi sosial tanpa mengarah langsung ke produk yang ditawarkan.  

Hal baru yang ditemukan dalam iklan ini bahwa melakukan aktivitas yang 

dapat mengenang masa kecil menjadi salah satu cara kreatif untuk menghilangkan 

rasa bosan ketika work from home. Dan juga iklan ini berusaha mengubah beberapa 

stigma negatif yang beredar di masyarakat mengenai “rebahan”. Saran peneliti, 

diharapkan A Mild bisa merepresentasikan beragam gaya hidup new normal dari 

berbagai kalangan dan latar belakang, serta penelitian mengenai iklan selanjutnya 

untuk mengambil iklan yang ada di media sosial berdasarkan tren saat ini. 

Kata Kunci : Fenomena, Gaya Hidup New Normal, Representasi, Iklan, A Mild 
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ABSTRACT 

The new phenomenon of Covid-19 has given rise to a new normal lifestyle 

that is rife in society, becoming an attractive object for producers of goods or 

services to advertise on television. This phenomenon is being brought up in the full 

version of A Mild's cigarette advertisement “Bukan Main Terus Maju” on 

television. This study uses a qualitative approach with the semiotic method 

developed by Charles Sanders Peirce as an analysis guide. The theory of social 

reality construction and representation theory became the main theory as an 

academic foothold.  

The results of the research show that the full version of A Mild’s 

advertisement “Bukan Main Terus Maju” represents the new normal lifestyle as a 

step towards creativity for people with middle to upper economic conditions 

because by having capital they can develop creativity by trying new things. In their 

life. The application of Charles Sanders Peirce’s semiotics which was previously 

used to see the meaning of the sign of a commercial product directly, in this study 

gets a representation of the social situation without leading directly to the product 

being offered.  

The new thing found in this ad is that doing activities that can reminisce 

about childhood is a creative way to get rid of boredom when working from home. 

And also this ad tries to change some of the negative stigmas circulating in society 

about “laying down”. The researcher suggest is that A Mild is expected to be able 

to represent a variety of new normal lifestyles from various circles and 

backgrounds, as well as research on further advertisements to take ads on social 

media based on current trends. 

Keywords: Phenomenon, New Normal Lifestyle, Representation, Advertising, A 

Mild


