BAB 1

PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang

BDEK {Balai Diklat Keagamaan) Semarang, yang ditetapkan sebagai
lembaga keagamaan berdasarkan Keputusan Mentenn Agama No. 345
Tahun 2004, tidak hanya memberikan pelatihan keagamaan kepada pegawai
Kementerian Agamma, tetapi juma berpartisipasi oktif dalam inovasi-inovasi
yang menjawab kebuluhan zaman dengan meperapkan konsep-konsep
komunikas: modern. Evolusi teknologr komunikasi dan informasi telah
mentorong therbugﬂj pemu@.n‘l_pmd;ﬁkunﬁmna tingginya
minst masyarakat dalam menyikapi dunia knmﬁlﬂ dan informasi
(Trihunondo, 2019). BDK Semarang ialah salah satu dari 14 BDK yang
tersebar di Indonesia. Visi BDK Semarang yaitu mﬁwhylpmlkﬂn
dan pelatihan yang handal dan profesional dalam mewujtidkan sumber daya

manusiy kementerian agama yang berkualitas dan berakhlakul karumah,
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Sebagai  lembaga yang memainkon peran penting dalam
pengembangan dan pemberdayasn masyarakat, BDK Semarang telah
menggunakan sarana komunikasi digital untuk menyampaikan identitas,
misi, visi, dan prestasinya kepada khalayak luas. Berdasarkan data vang
diperoleh penulis, jumlah pengguna intemet Indonesia tshun 2024



mencapal  221.563.479 jiwa atau 7948 persen dari total populasi
27R.696.200 jiwa penduduk Indonesia tahun 2023 (APJIL, 2024),
Perkembangan teknologl komunikasi don pemanfastan internet oleh
masyaraknl menjadi sangat signifikan. Meskipun demikian, sejak berdir
pada tahun 1982 hingga tahun 202 |, BDK Semarang vang telah mengalami
[3 kali pergantian kepemimpinan yang saat ini dipimpin oleh Dr. H,
Muchammad Toha, S.Ap.. M.Si hingea tulisan ini dibuat, BDK Semarang
belum memperbani videg prafil vang dibuat terakhir pada tahun 202 [
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Menurut Sunarvana (2023) media promosi sering digungkan untuk
menyampatkan informasi secara efisien (entang barang atau jasa melalui

midin cetak atau visual seperti video. Bertujusn agar pengguna internet atau
audiens dopat memahami secars menyeluruh heﬁllmg perusahaan, produk,
dan jasa vang ditawarkan, serta visi, misi, dan milai-nila yang dimiliki,
informasi dapat disampaikan mefalul video profil perusahaan.

Survei yang dilakukan weare social (2023) terhadap orang yang
berusia 16 hingga 64 tahun menunjukkan bahwa rata-rata pengguna internet
di Dunia menghabiskan waktu 8 jam 34 menit untuk mengkonsumsi
informasi digital berupa  video viswal Seperti internet, televisi dan sosial
mesdin. Maka mengacup pada data tersebut dapat disimpulkan bahwa minat
masyarakal terhadap kebutuhan informasi video visea! cukup tinggi. Dalam

konteks BDK Semarang, Penggunaan konten video visual telah terbukd
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menjadi strategi yang efektif dalam memperkenalkan suatu produk atau
layanan kepada masyarakal. Saat ini. konsumen modern cenderung lebih
tertarik pada konten visual seperti video danpada teks atauw pambar
(Dristyan et al.. 2023)
Dalam sebuah video profil , kualiias visual video juga menjadi fokus
utama untuk menarik minat penonton. sehingga pesan komunikasi yang
disampaikan dapat diterima dengan batk. Hal ini sejalan dengan penelitian
Hendmwﬂn{iﬁé_-l yang hwﬁlhlmﬁﬁn-_ﬁﬂ.hr-fﬂkmr yang mempengaruhy
minat menonton, Dalam tulisannya diteguskin babwa Kualitos visual yang
hﬁ.mdrpuu mﬁui#ﬁhmﬁmm hal tersebut merupakan faktor penting
yang mmﬂngﬂnﬂlimﬂleh karena itu, nlﬂﬂﬁ“deu yang digunakan
dalam video menjadi penentu utama kmw Resolusi umumnya diukur
‘dan sisi lebar fhorizomal) stau tmggi ruin:kuPLﬁpblplmﬁ.j]ka video
memiliki kuslitas 1080p, maka resolusi layarnyn adalah (1920x1080
Mﬁﬁmrasim S.H., selaku humas, menambahkan kepada tim produksi
bahwa video profil BDK semarang sudah harus diganti baru dmm'tuallh:ls
]rmgltb"h baik dan sem vizual, mengingat \r:dmiuhhhm Mdak lam
refevan dengan hal-hal baru yang ada dilapangus 'xpﬂtﬁ' pergantian
kepenimpinan. yang. saal. ik -dipimpin oleh 'Elr E Muchammad Toha,
.'_ﬁég-}ﬂﬂ.ﬁmmsm:irtgbeium:f erbarui video profil yang
 dibuat uﬂﬁﬁtpﬂuﬁm 2021. Dari wawanears dan diskusi tersebut
menyadari penulis hahwa peningkatan kualitas visual pada video profil
merupakan hal )rlnﬁ: m dalam mm bahwa pesan yang ingin
disampaikan dapat diterima dengan hmk oleh pemirsa. Dalam konteks ini,

beberapa penelitian telah menyoroti pentingnya peningkatan kualitas dalam
berbagai bidang. seperti layanan, produk, pendidikan, dan pelayanan publik.
Misalnya, peningkatan kualitas layanan telah terbukti menjadi salah satu
cara yong efektifl untuk menjamin kepuasan konsumen (Zendrato et al.,
2024)



BDK Semarang pada tahun 2018 dan 2021 sudah memiliki 2 hasil
video prafil yang di unggah di media sosial Youtube TV BDK KITA
dengan jumlah subscriber sebanyak 8.5 ribu pengikut . Video profil tersebut
memperkenalkan 'BDK  Semarang', sebagni sebuah perusahaan vang
berfokus mepingkatkan pemohsman dan keterampilan dalam  bidang
keagamaan, menyelenggarakan berbagai program  pelatthan  untuk
mempersiapkan para tenaga peuﬁikhupengeluin keagamaan agar lebih
berkualifikasi dan kompeten. Namun dari 2 hasil video terlihat perbedaan
Jumlahpenonton dari 3,1 ribu  ditonton ﬂn‘m.wlﬁl‘ tahun 2018 dan hanya
819 x ditonton vides profil tmhun 2021 mmuu:guhu bihwa video profil
terakhir ynngmm tersebut bisa dikatakan kurang maksimal dari
kualitns hamya Tlih

Dimana resolusi 720p yang dikenal juga: sebagai HD (High
Definition) memiliki (1280 x 720 piksel). yang berarti detail gumbar kurang

_tajam dibandingkan dengan 1080p (1920 x 1080 piksel), sehingga itu bisa
‘membiat gambar terlihat kuring jelas atau buram, terutama pada layar yang
lebih besar. Sehingga Video profil sebagai media promosi BDK Semarang
dengan kualitas 720p bisa dianggap kurang profesional atu kurang
mutakhir dibandingkan dengan video dengan resolusi yang lebih tinggi.
Maka Tim pmdukssmﬂn}uim bahwa Dm‘Hﬂhumhscﬁ'aar hasil view
video profil pada 2021 yang hanya 819 x ditonfon. Dari sudut pandang
wmﬁuﬂiunkm masi hanue ditingkatkan. Sebenamya
tidak ada batas Jumlah minimal penantan rlr,ku yang dibuat terhadap
banyaknya ;umlﬂ whﬂ; Tﬂpi hal tersebut menunjukkan bahwa
strateg] promosi dan distribusi melalui video BDK semprang bisa dikatnkan
kurang optimal, integritas fitur dan kualitas Iayanan terhadap video profil di
voutube “BDK KITA™.

Dalam konteks penggunaan platform video seperti YouTube,
integritas fitur don kuoalitas layaman juga memiliki kontribusi yang
signifikan terhadap kepuasan pengguna (Asnta. 2022) Seperti hasil dar
resolusi video yang kurang maksimal, pengambilan gambar yang kurang
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stabil. fokus pada video yang kadang masi meleset, pergerakan kamera yang
berlebihan, audio yang kerang jelas. pencahayaan yang over exposure, tone
color grading video yang berbeda dan cahaya kurang konsisten, komposisi
video yang cukup bagus, footage video yang berlebihan dalam | objek, dan
transisi video yang kadung kurang sesuai dengan narasi video:

Selain meningkatkan kualitas visual dalam video profil BDK
semarang, memperkuat pesan. komunikasi juga menjadi upayn untuk
memastikan blhm pemmu@n_wknn melalui media sepert:
video profil diterina dengan jelas, tepat. dar efektif oleh audiens. Dalam
mﬁmm untuk- memperkunt pesan komunikasi dalam video

 profil, terdupat beberapa aspek penting yang perlu dipertimbangkan. Salah
satunya adalah memahami bahwa strategi komunikasi harus disesuaikan
'dengan konteks saat ini agar tetap relevan dan eﬁhﬂ'ﬁtmph.ﬁmdm yang
tidak pasti seperti sant ini. Hal ini menegaskan pentingnya adupta
menyampaikon pesan agar tetap dapat diterima dengan hﬁ.nﬁaﬁem
{Wi)hwn. 2021

Dalam konteks video profil BDK Semarang, memperkuat pesan
kmmm:'insl berarti menggunukm teh:ml:-leknll;_m visual dan

tersampaikan secara efekiif dan membangun m;miur di tmm publik.
Melalui {eknik-teknik sinematografi dan visual seperti pencahayaan,
w Whﬂ- kamern, don  color mding BDK Semarang
mempf::rkuat pesun dalom video pmflujiihnm menonjolkan kualitas,

inovasi, dan knlndm m :mbunga 'ﬂimber daya manusia yang
berkualitas. Teknik ini memastikan pesa.n tcrsﬂ_mpmkﬂn secara efektif dan

menarik, mencerminkan identitas serta visi BDK Semarong.

Melalui narasi yang kuat. BDK Semarang memperkust pesan dalam
video profilnya dengan menyoroti komitmen terhadap kualitas, inovasi. dan
peran penting dalam pengembangan sumber daya manusia. pesan yang
diperkuat oleh BDK Semarang. Melalui narasi video seperti komitmennya
terhadap pendidikan dan pelatihan yvang berkualitas, serta dedikasi BDK
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Semarang terhadap reformasi birokrasi dan Zona Integritas Wilayah Bebas
dari Korupsi. Dengan demikian, pesan utama yang ingin disampaikon
adalah bahwa BDK Semarang adolah lembaga vang handal dan profesional
dalam mengembangkan sumber dayva manosia yvang berkualitas dan
berakhlakol karimah, serts berperan aktif dolsm upaya pemberdayaan
masyarakal dan peningkatan kualitas birokrasi. Narasi inl mengarahkan alur
cerita, menekankan visi dan maﬁ:lnnh’, serta memastikan bahwa pesan
utiama tema{jmlﬂm smjﬁh dan nwhpﬂda audiens, Memperkuat
pesan komunikasi harus disampaikan dengan carn yang mudah dimengerti
melatui visual, dan narasi yang harus selarns dan konsisten sehingza tidak
-mhlupumm
Berdasarkan hasil dari video profil BDK Semarang yang diunggah
'di YouTube TV BDK KITA pada 2021, ierlﬂtﬂ‘bd'!pupn Inntangan teknis
ﬂpuﬁ yang disebutkan diawal. Maka dari hal tersehut seorang Directar of
'ﬁtﬁ‘gl:lph}' {DOP) memiliki peran Penting dan krusin! dafam mengatur
aspek ﬂgl.lal sebuah video, Dengan menerapkan beberapa clm_vusual
‘seperti teknik pengambilan  gambar, teknik  pencahayaan, teknik
]ﬂﬂﬁ!ﬁhﬁn komposisi. teknik pergerakan kamm.lﬁiﬂhpmm wama
yung berkualitas, BDK Semarang dapat mengalnsi masalsh dari hal
sinematogiafi ini.dan memastikan produksi viden profil yang lebin
w 5 R m i migﬂu standar. mﬁim*ilm peran DOP tidak
bisa ﬁnm remeh dan harus dipandang m elemen kunei dalam
setiap produksi video vang sukses. Halini tnlﬁkhnya akan meningkatkan
citra perusahaan dalam konwunikasi pesan mereko melalui media sosial,
tetapi juga memberikan pengaloman \-:i.SH.I:.I]..}I'IlIlg lebih kuat bagi audiens.
Dalam menghadapi tantangan dalam pembuaton sideo profil .
perusahaan perlu memperhatikan berbagai aspek. mulai dan konsep dasar
viden profil . pengembangan konten yang informatif dan menarik, hingga
penggunaan leknologi don metode produksi yang tepat untuk mencapai
kualitas visual yang optimal {Sunarya et al., 2017). Baik dan tidaknya
kualitas sebuah vides profil tak hanya dipengarubi oleh kualitas peranghkat
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yang digunakan untuk pengambilan video melaimkan hal tersebut juga harus
meliputi kualitas pengambilan gambar serls Kontras yanp baik, seperti
pencahayaan vang tepat terhadap objek yang direkam, fokus yvang baik,
minimnya gangguan atau noise terhadap video, Kontras vang baik antara
warna-wama vang berbeds sehinga membantu meningkotkan kejelasan
gambar, memastikan bahwa elemen-elemen visual berbeda terlibat dengan
jelas satu sama lain. DEHE-IIEI. m L;Lml]tas visual dar video profil
perusahaan tidak hanya, MMM perusahaan, tetapi juga
menjadi faktor penentu dalam kesuksesan pt‘mhﬁ.ﬁucltra perusahaan di
_matn masyarakat.
Penulis ditemani 2 kolega juga nmmwmm sederhana
yang dilakukan ﬂiﬂl 25 Maret 2024 m mm}x Semarang.

i .wf'..'l I

gedung, faaillt.ns, mmmwm video prafil saat ini
sudah tidak relevan lagi untuk d.ltm'angkan pada setiap pembukaan dan
penutupan pelatthan.

Dari penjelasan sebelumnya. dapat disimpulkan bahwa BDK
Semarang membutuhkan pembaruan video profif  yang ditangani oleh
bidang produksi media digital. Oleh karena itu, BDK Semarang periu
memperbani video profil mereka dengan fokus pada penyampaian pesan

yang tepat dan kualitas visual yang sesuni dengan pesan komunikasi
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mereka. Penulis dalam melakukan produksi pembansan vides prafif BDK
Semarang berperan sebagai Director Of  Photography (DOP), DOP
memiliki peranan yvang sangat vital dolam menghasilkan kualitas visual
yang menarik dan memikat bagi pemirsa.

DOP bertanggung jawab dalam mengatur pencabayaan, framing.
komposisi visual, serta pemilihan angle yang tepat untuk menciptakan kesan
yang diinginkan dalam vidds M tersebut  (Nofvlaminsyah &
Svafriwaldiy 2019y Fenufﬁ viang nlﬂpm]mha.u menjadi secrang DOP
sangal berperan penting dalam tahapan pengambilan gambar dan harus
mampy menghasilkan gambar yang sesuai dengan keinginin sutradara serta
kﬂpﬂ.l-l BDK semarang. Menghasilkan kulﬂmlﬂriﬂla.l melalui penerapan
"Iuh.'uk siematografivang tepat. seorang Bm-mmhn_pu menciptakan
-mfer sesuai dengan pesan yang ingin disampaikan melalui video profil
m&ummng_ Action Script dan pemahaman nﬂtﬂﬂﬂm&kmk

“sinematografi menjadi kunci utama dalam menciptakan video prafil yang
‘berkualitas (Wardhani & Prasetyo, 2022)
Director Of Photography (DOP) harus, dupu—t memaw seCara
mendalam pesan yang ingin dissmpaikan sutradara *hmpfi:dmﬁn viden
profil BDK Semarang, hal ini tentunya untuk meningka n_huﬁlas visual
Miﬂlﬂh baik ngar pesan komunikasi dupﬂﬁmﬁmh@n efektf,
Mﬁam&mﬁgmkmagmmw@mmmm (DOP)
hlllunp melalbui w Director  Of Photography  Dalam
.'H'enmgﬁnﬂ.ﬂn Kualitas Visual Dan m Pesan  Komunikasi®
menjadi langkah yang dapat n Untn viceo profil vang efektif
untuk lmngl:omumkas.si.kan pesan Iembagn serta memperkust citra, dan

[

reputasi BDK Semarang di mata publik.



1.2 Fokus Permasalahan

Berdasarkan latar belaksng yanp telah divraikan di ates dan
wowancara yang dilakukan penulis dapat dirumuskan fokus permasalohan
utama dikadapi BDK Semarang adalah video profil yang sudah tidak lam
relevan dengan kondisi terkini terhadap organisasi. durasi yang terlalu
panjang, dan kualitas visual yang tidak konsisten dan rendah ditahun 2023,
Video tersebut sudah tidak nm perubahan slogan, program,
pedung, f:mhlai. thn h:emn yang hgm. Dleh karena itu, Penulis
yang berperan sehagii Director Of Phowgruphy (BOP) yang memiliki
langgung jowab memvisualisasikan skenario yang telah dibuat sutradara.
herinisiatif untuk memberikan solusi dari _: masalabian tersebut dengan
carn pembaruan widico profii | yang lepat &Iﬂﬂ aspek. pencahayaan,
framing. komposisi visual, angle kamera, dan kualitas visual yang optimal
melalu teknik sinematografi yang sesuai, guna mﬂww tarik

dan efektivitas komunikasi BDK Semarang kepada masyarakat fuas.

13 Tujuan
Ll fulmingkﬂlkan kualitas visual dalam pembuatan wdeo profil BDK
Semarang.
132 Mengidenifikasi pessn yang ingin disampuinkan sutradars untuk
mmgﬁhﬁpulﬂ :hlﬂﬂpmhmmn qﬂ;u;phgﬂ BDEK Semarang.
1.3.3 Melakukan Director ﬂfl’bﬂtugmphy M} dalam pembuatan video

profil Balai Diklat Keagamaan Semarang?

1.4 Manfaat Penelitian
1.4.1 Manfant Akademis

Diharapkan melalui hasil pembuatan vides ini akan meningkatkan
pemahaman dan dopat Menjadi Bahan Referensi Dan Gambaran
Mengenai  Strategi  Dérector F  Photography  (DOP)  dalam
meningkatkan kualitas visual dan memperkuat pesan komunikasi dalam
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produksi videa profil . sehingga dapat digunakan sebagai pembanding
1.42 Manfiat Praktis
Videa profil  ini diharapkan mampu dan bisa meningkatkan
mﬂmmm-lmpmﬂuwmmmm
(DOP) video m## edangkan_bagi
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