BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Penclptaan Karva

Pengaruh iklan terhodap orang vang melihat, secara umum dapat menambah
pengetahuan dan memberikan informasi, sedangkan secara khusus setelah melihat
tayangan iklan tersebut diharapkan secam hugmm.g dapat terpengarub sehingga
dapat mengerti isi pesan yang terdapat pada iklantersebut, dan akhimya dapat
memberikan respan yang positif karena seringnya iklan térsebut ditayangkan. lklan
layanan masyarskal yang ditsyangkan di televisi diharapkan mampu menarik
perhqﬁln_umspmkn.h juga diharapkan masyarakat dapat mengerti isi pesan
yang disampaikan dalam bentuk iklan. Masyarakat dibarapkan mengerti maksud
Mmm program yang ditayangkan pemrirrhhﬁ-lﬂlﬁ;iﬂlﬂ}.

Iklan jugn memiliki beberapa strategi promosi yang beragam itu merupakan
!‘-:!.luh.mjilnr utama menysmpaikan pesan dari pemasar sma'iuihpllllhrgﬂ
adoptemya. Salah satu strategi promusi yang sering digunakan adalah iklan. Dalam
pemasaran sosial, iklan bisa disebut sebagai puiic service announcement (PSA)
atau di Indonesia sering dischut sebagni Iklan Layanan Masyarakat (ILM),
Pujiyanto (2013) mendefinisikan ILM sebagai berikut: “lklan Layanan Masyarakat
(ILMjadalah iklan yang digunakan untuk menyampaikan informasi, mengajak atau
mendidik khalayak di mana twjusan akhimya bukan keuntungan ekonomi
melainkan keuntungan  sosial. Khmllm@n sosial o meliputi munculnya
penambahan pengetahuan, kesadsran sikup dan perubahan perilaku terhadap
masalzh yang di iklankan yang mana kesemua keuntungan itu sangat penting bagi
unlitas hifhon masyarskst it sendiri; Seperti Tickan kmersial puds samnya, TEM
juga memiliki prinsip yang sama dalam penyusunanmya. lklan merupakan salah satu
bentuk pesan persuasif vang memiliki peran penting dalam menvampaikon maksud
dan tujuan suatu perasahaan. Maka dard ity hal terpenting dalam strategi ILM adalah
menciptakan komunikasi persuasif yang dapat mempengaruhi target adopter untuk
merubah perilakunya sesuai dengan keinginan pemasar sosial,



Berdasarkan penjelasan Direktur Kemanparekraf Robinsen Sinaga yang
dikutip dari Kompas mengatakan bahwa pada tahun 2020 hanva 1,.8% dari total
peloku usaha lokal yang memiliki Hak Kekayaan Intelektual (HKT) vang mans data
tersebut mengalami penuronan dart takon 2016, yakni mencapai 11.05% pelaku
usnha yang memiliki HKI dan 88.95% yang tidok memiliki HK1. Adapun salah satu
penyebab dari rendahnya HK] ialah ternyata masih banvak masyarakal vang masih
tidak memahami HKL.

HKI sangat penting bagi para pelaku usaha lokal untuk mematenkan ide
mereka, dnn].ﬂb‘dﬁn dmﬁﬂwmﬁﬁg@u untuk kepentingan usaha jadi
harus ‘m% Mmﬁnhmm men}r:mﬁi:u.l keberlangsungan usaha.
Salah satu contol muﬁhgm&:pal timbul ailfih tidak ﬁfﬂﬁﬂﬂﬂaﬁan HKI
berbagai hal — hal tak diinginkan seperti plagiasi logo, kensep. menu. resep atau
Pm identitas hrand. HKI songnt penting agar Mﬂﬂg ussha punya

kekuatan m; ada yang melakukan tindak plagiasi dan penctrian terhadap temuan
maraﬁ:np:plha.k yang meneurt ini dapat diproses secara hukuny dan sang pemilik
mhnwnahmkm merek mereka.

Hl.lnihhjtmg menjadi salah satu alasan dari pembuatan ikian layanan
masyarakat PDIN. Selain bertujuan untuk bersosialistsi fenting peatingnya HKI
pada masyarsknt Yogyakarato, juga sekaligus memperkenalkan bahwa pada PDIN
juge memilik: layanan HKI yang membantu masyarakat dalam mengurus HKL
Dalam ponﬁmmmhilmhm Masyarakat (LM} Pada Pelayanan HKI Di

PDIN Yumm penulis membawakan tema fentang tiga babak, akan dimulai
pada bﬂgwn awal atau babak pertama, bagian mﬂﬂ babak kedua dan pada

tuhapan akhir atou bl]h‘&.kw. Sﬂ-uim:ﬁy Mm.ﬂ]ﬂt plot cerita yang disusun
melalui tiga tahap yaitu babak 1, babak 2 dan babak 3. Pada penelitian Rahma, et
al (2021) struktur tiga babak juga digunakan pada Skenario film fiksi yang berjudul
Sibilah Lanatai ini berkisah tentang seorang pemuda pengangguran dan pemalas
yang selalu di hina oleh orang-orang dilingkungannya.

Iklan layanan masyarakat juga harus mengandung unsur AIDA, seperti yang
dijelaskan oleh Setri(2020) AIDA terdin dari Awteniion, Inferest, Desire, dan
Action merupakan sebuah unsur pesan secara efektif yang mana pesan tersebut
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terdapat dalam iklan layanan maosyarakat. Penulis menerapkan unsur ini dalam
membuat iklan untuk memberikan unsur pesan secara lengkap pada informasi yang
nantinya akan disampaikan kepada penonton, vang mana hal tersebut memberikan
pengaruh kepada penonton akan tindakan hak kekayaan mtelektual
Mengingat rendahnya pengetahuan HK1 bagi masyarakat kreativitas menjadi
faktor penting bagi pembuat pesan ILM yang mana dituntul untuk membuat iklan
yang mampu menarik perhatian target m&hnjumvn iklan juga harus mampu
menciptakan minat; sehingga mampu menggerakkan keinginan orang untuk
merubah penllku#m ujtiran dalam iklan. Dengan sepertiitu, iklan yang kreatif
dapat membentuk E.ahuh kebutuhan tllt';_:el adopternya. Dan yang terakhir, iklan
tersebit harus bisa mendorong target adopter untuk melakukan perubahan perilaku
seperti yang diinginkan ’pﬂﬁs&u sosial. Menciptakan iklan yang kreatif bukanlah
hlimmmiulu karena pada dasarnya membuat ]HIIIM bentuk kolaborasi
antara pembuat noskoh, pengarmh seni, dan jugn perusahaan yang akan
mangikhnhn produknva. Selain itu, seperti iklan pada unm!m:jm-, ILM juga
memiliki mmsur pesan verbal maupun non verbal. Bahkan untuk menguatkan iklan
itu sendiri, mhungan keduanyva dirasa lebih dapat rmnclptni:nn efek parubahan
(Khoiru, 2022).
 Dalam produksi iklan leyanan masyarakat tenfunya mhumthn berbagai
Pﬁﬂkwmwmﬂmr famf?p'ﬂ;?m—ln mﬁ!ﬂ'ﬁr Editor,
Seriptwriter adalsh orang yang mempunyai keshlian dalsm membuat film dalam
bentuk tertulis atau pekerja keeatif yang mampu mengembangkan sebuah ide
menjadi certa tertulis yang selanjutnys divisualisasikan (Lutters, 2004). Di dalam
sebuah produksi iklan Iaymmhl,mmmnuldu peran yang sangat
penting karena skenario atou naskah merupakan intisar untuk terbentuknya cerita

dalam sebuah tayangan iklan melalui media audio visual. Seriprwriter bertugas
menulis naskah yang di dalamnya terdapat beberapa informasi di antaranya scene,

footage, audio.



Penulis mempunyai tugas dan tanggung jawab sebagai penulis naskah {scripi
writer) dalam produksi iklan layanan masyvarakat ini. Naskah berperan sebagai
referensi dan acusn sehingga dalam proses produksi ILM tetap terarah, dan sebagai
perkiraan durasi [LM. Sebagai seriptwriter dalam menulis naskah mempunyai
tlugas penting vang harus dikerjakan, yaitu membangun cerita, mengembangkan ide
melalui alur (jalan cerita), membangun emosi dan kesan kepada audiens, serfa
mampu menyampaikan pesan dalam tayanganiklan. Dalam pembuatan naskah ILM
ini telah di sesuaihu.g-hngan hmﬁmdm wucdiens, yaitu: Demografis,
Geografis. dan Psikografis (Khoiru, 2022).

Berdasarkan pemaparan di atos inilah yang mendasari peneliti memilih
unfuk. mhli.lmknn penelitian dan mendalami msatﬁmyﬁul “Peran Penulis
Hﬂhh_lhhm Iklan Layanan Masyarakat (ILM) Pﬂk‘l’dmmHKl Di PDIN
Yogyakarta” Tulisan ini membahas peran penulis naskah dalam iklan. Jayanan
masyarakat pelavanan HKI di PDIN Yogyakarta. Dalsm sustu kampanye
pemasaran dan periklanan, pemilihan media menjadi salah satu faktor penting yang
dapat mempengaruhi keberhasilan suatu kampanye. Maka diperiukan pemilihan
media mm vang tepat hingga dapat membenkan dampak efektif terhadap
keberhasilin kampanye iklan layanan tersebut. Metode yang digunakan dalam
menyusun scripwriter didasarkan pada konten pilar-’._ﬁﬂu-t:mynnﬁnn pesan
iklan kepadis audiens, yakni 1) konteinformatif yaing menitik beratkan pesan pada
keunggulan Unique Selling Point (USP) dan 2) Konten hiburan interaktif yang
berfungsi unfuk menghibur dan berinteraksi agar dapat meningkatkan audiens dan
3) pengaruh karakter teman pada iklan yang di tampilkan.

1.2 Identifikasi Masalah
Berdasarkan dari latar belakang masalah maka dapat diindentifikasi
masalah yang terjadi adalah peran penulis naskah dalam iklan lavanan
masyarakat pelayanan HKI di PDIN Yogyakarta.
1.3. Fokus Fenelltinn
Dari beberapa masaloh yvang dijelaskan maka penulis hanya akan
melakukan penelitian ini pado peran penulis naskah dalam iklan lavanan
masyarakat pelayanan HKI di PDIN Yogyakarta,



1.4 Rumusan Masalah
Bagaimana peran penulis naskah dalam iklan layanan masyarakat
pelayanan HKI di PDIN Yogyakarta?
1.5, Tajuan Penelitian
Tujuan penelitian ini untuk mengetahul bagaimana peran penulis naskah
dalam iklan layanan masyarakat pelayanan HK1 di PDIN Yogyakarta?




	Revisi - SKEMA ARTIS CONTENT CREATOR Skripsifull - Berlianita Indah Caturwani _015.pdf (p.1)
	Revisi - SKEMA ARTIS CONTENT CREATOR Skripsifull - Berlianita Indah Caturwani _016.pdf (p.2)
	Revisi - SKEMA ARTIS CONTENT CREATOR Skripsifull - Berlianita Indah Caturwani _017.pdf (p.3)
	Revisi - SKEMA ARTIS CONTENT CREATOR Skripsifull - Berlianita Indah Caturwani _018.pdf (p.4)
	Revisi - SKEMA ARTIS CONTENT CREATOR Skripsifull - Berlianita Indah Caturwani _019.pdf (p.5)

