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ABSTRAK  

Scripwriter atau penulis naskah merupakan salah satu peran yang penting dalam 
pembuatan naskah untuk karya visual,baik pra produksi dan produksi. Scripwriter 
berperan untuk merancang konsep komunikasi iklan dan seluruh eksekusi berbasis 
tulisan sesuai dengan kebutuhan klien. Termasuk ketika sebuah produk ingin 
membangun awareness dari produk yang baru diluncurkan. Tulisan ini membahas 
peran penulis naskah dalam iklan layanan masyarakat pelayanan HKI di PDIN 
Yogyakarta. Dalam suatu kampanye pemasaran dan periklanan, pemilihan media 
menjadi salah satu faktor penting yang dapat mempengaruhi keberhasilan suatu 
kampanye. Maka diperlukan pemilihan media serta strategi yang tepat hingga dapat 
memberikan dampak efektif terhadap keberhasilan kampanye iklan layanan 
tersebut. Metode yang digunakan dalam menyusun scripwriter didasarkan pada 
konten pilar untuk menyampaikan pesan iklan kepada audiens, yakni 1) konten 
informatif yang menitik beratkan pesan pada keunggulan Unique Selling Point 
(USP) dan 2) konten hiburan interaktif yang berfungsi untuk menghibur dan 
berinteraksi agar dapat meningkatkan audiens dan 3) pengaruh karakter teman pada 
iklan yang di tampilkan. Hasilnya dalam iklan layanan masyarakat pelayanan HKI 
di PDIN Penulis naskah (scriptwriter) juga berperan dalam pembuatan breakdown 
scene agar menjadi alur cerita video iklan yang menarik, serta dapat mempersuasi 
target audiens yang dituju. (scriptwriter) menjadi hal terpenting dalam produksi 
video iklan, untuk memudahkan para kru untuk mendapatkan kelancaran produksi 
video iklan. 
 
Kata kunci : Peran, Penulis, Iklan 
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ABSTRACT  

Scriptwriter or script writer is an important role in creating scripts for visual 
works, both pre-production and production. The scriptwriter's role is to design the 
advertising communication concept and all writing-based execution according to 
the client's needs. Including when a product wants to build awareness of a newly 
launched product. This article discusses the role of scriptwriters in public service 
advertisements for IPR services at PDIN Yogyakarta. In a marketing and 
advertising campaign, media selection is an important factor that can influence the 
success of a campaign. So it is necessary to choose the right media and strategy so 
that it can have an effective impact on the success of the service's advertising 
campaign. The method used in compiling a scriptwriter is based on pillar content 
to convey advertising messages to the audience, namely 1) informative content that 
emphasizes the message on the advantages of the Unique Selling Point (USP) and 
2) interactive entertainment content that functions to entertain and interact in order 
to increase audiens and 3) the influence of friends' characters on the advertisements 
displayed. The results are in public service advertisements for IPR services at 
PDIN. Scriptwriters also play a role in creating breakdown scenes so that they 
become an interesting video advertisement storyline and can persuade the intended 
target audience. (scriptwriter) is the most important thing in advertising video 
production, to make it easier for the crew to achieve smooth advertising video 
production. 
   
Keywords : Role, Author, Advertisement 

 

 

 

 

 

 

 


