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ABSTRAK 

Fenomena knalpot brong sebagai subkultur di masyarakat indonesia 

terutama pada anak remaja yang sangat gemar memodifikasi sepeda motornya 

dengan menggunakan knalpot brong. Hal tersebut dapat memberi kerugian bagi diri 

sendiri, selain itu juga mengganggu aktivitas masyarakat dan kenyamanan 

pengendara saat berlalulintas. Tujuan di buatnya iklan layanan masyarakat ini 

sebagai bentuk edukasi kepada masayarakat untuk tidak menggunakan knalpot 

brong dan tetap tertib berlalu lintas, serta mempengaruhi khalayak dengan tepat. 

Untuk unsur-unsur yang ada di dalam pembuatan sebuah iklan juga ada seperti 

kreativitas, pesan dan kesesuaian. Tujuan pembuatan tugas akhir ini adalah 

menguraikan penerapan tentang teknik pengambilan gambar pada iklan layanan 

masyarakat “Edukasi Kepada Masyarakat Pengguna Knalpot Brong”. Peran DoP 

(Direct of Photography) ini sangat penting untuk menentukan teknik-teknik 

pengambilan gambar seperti set up, angle camera, komposisi gambar, serta ukuran 

gambar. Hasil penelitian ini mengungkapkan bahwa pentingnya dalam menyet up 

sebelum mengambil gambar yang telah disusun oleh Direct of Photography agar 

pesan yang disampaikan dapat tersampaikan dengan baik. 

Kata Kunci: Direct of Photoraphy, Iklan Layanan Masyarakat, Edukasi 
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ABSTRACT 

The phenomenon of Brong exhausts is a subculture in Indonesian society, 

especially among teenagers who are very fond of modifying their motorbikes using 

Brong exhausts. This can cause harm to yourself, apart from that, it also disrupts 

community activities and motorists' comfort when traveling. The aim of making this 

public service advertisement is as a form of education to the public not to use 

exhaust pipes and to maintain orderly traffic, as well as influencing the public 

appropriately. There are also elements in making an advertisement, such as 

creativity, message and suitability. The purpose of this final assignment is to 

describe the application of shooting techniques in the public service advertisement 

"Education to the Community Using Brong Exhaust". The role of DoP (Direct of 

Photography) is very important in determining shooting techniques such as set up, 

camera angle, image composition, and image size. The results of this research 

reveal that it is important to set up before taking pictures that have been prepared 

by Direct of Photography so that the message can be conveyed well. 

Keywords:Director of Photography, Public Service Advertisements, Education 

 

 

 


