BAB I
PENDAHULUAN

1.1, Latar Belakang

Perkembangan teknologi saat ini. dalam menyebarkan informasi tidak hanya
melalui mulut kemulut. Tetapi, bisa juga melalui informasi digital yang ada pada
era teknologi sekarang. Dari informasi digital itu seseorang pun mendapatkan
sebuah informasi *mmdm miedia yang ada, dari media itu perkembangan saat
pada Mgmka:t. Slﬂuqulﬂhhiliklm Fﬂngﬂmhik]nnhh@p OTAng yang
sedangkan secara khusos setelah melihat tayangan iklan tersebut diharapkan
scara langsung dapat berpengaruh sehingga dapal mengerti isi pesan yang
terdapat pada ikian yang dilihat, dan akhimya dapat memberiknn respon positif
I;ﬂreﬁ; mwu iklon tersebut ditsyangkan. [klan layanan m:ujnahl yang
ﬁh}'.:m di televisi dibarapkan mampu menarik perhatizn masytm'l.. dan
jl;tp dl'hnt@hum;}ramkat dapat mengerti is1 pesaum dmmpu&m dalum
hﬂgﬁ: ikan, Masyarakat diharapkan mengerti ma.ksgﬂ dun tujuan serta program

yang dirancangkan pemerintah ( Hastuti, 2018).

' Strategi promosi iklan layanan masyrakat merupakan salah safu jalur utama
menyampaikan pesan dari pemasar sosial kepada target pendengarnyn. Salah satu
stmegi-:w.m-ﬁﬂ_:m ndu]nhm_{lﬂm pemasaran sosial,
iklan bisa disebut sebagal pufilic service GW.IPSM atan di Indonesia
sering disebut sebagai lklan Layanan Muynuﬁﬂ {ILM). Pujiyanto (2013)
mendefinisikan 1LM sebagai berikut: “Iklan Layanan Masyarakat adalah iklan
yang digunakan uniuk menyampaikan informasi, mengajak atan mendidik
khalsyak di mana tujusan akhirnya bukan keuntungan ekonomi, melainkan
keuntungan sosial. Keuntungan sosial tu meliputi munculnya penambahan
pengetahuan, kesadaran sikap. dan perubahan penlaku terhadap masalah vang di
iklankan dimana semua keuntungan tersebut sangat penting bagi kualitas hidup
masyarakat itu sendin. Seperti iklan komersial padn umumnya, iklan ini juga



memiliki prinsip vang sama dalam penyusunarmya. [klan merupakan salah satu
bentuk pesan persuasif yang memiliki peran penting dalam menyvampaikan
maksud dan tujuan suatu perusahaan. Mako dari itw, hal terpenting dalam stratem
iklan layanan masyarakat adalah menciptakan komunikasi persuasif yang dapat
mempengaruhi target pemasaran uniuk merubah  perifakunya sesuai dengan
keinginan pembuatnya.

Kreativitas dalam membuat iklan layanon masyarakat dituntut untuk
membuat iklan yang mampu menank perhation hnggt pemasaran. Selanjutnya,
iklan juga hmmn‘npu ~menciptakan minat. schingga mmpu menggerakkan
keinginan orang uniuk merubah perilaku seperti yang ada dalam iklan. Dengan
Sﬂ;plﬂﬁht. illan kreitif dapat membentuk sebuah kebutuhan target pemasarannya,
Dan yang terakhir. iklan tersebut harus bisa mendorong target untuk melakukan
perubahan perilaku seperti vang ada pada informasi iklan fersebut. Dengan
mengciptakan iklan vang kreatif bukan hal yang mudah, karéna pada dasarnya
mmﬁhﬂﬂﬂluh bentuk kolaborasi antara pembuat n::ml:i!!i..-illt;’.lﬁl.l.l:_lr :l;ﬂ.mr,
dan juga perusihaan yang akan mengiklankan produk tersbut. Selain itu, seperti
iklan pads umumnya, Khoiru (2022) mengatakan bahwa ILM juga memiliki unsur

pesan verbal maupun non verbal. Bahkan untuk menguatkan iklan ftu sendiri,

puwhu.ngnu keduanyn dirasa febih dapat menciptakan efek penﬂnh Dalam

iklan im yaitu iklan Hak Kekaysan Intelektual, iklan itu sendiri masih terdapat
beberapa kasus,

Berdasarkan penjelasan Direktur Kemuu;ltukrlf Robinson Sinaga vang
dikutip dari Kompas mengatakan bahwa ;mdnmm hanya 1,8% dani total
pelaku wsaha lokal yang memiliki Hak Kelayaan Intelektual (HKI) yang mana
data tersebut mengaimni.pf.;nﬁni.:‘mn dari lﬂhurl.f!l}ifr yakni mencapai 11,05%
pelaku usaha yang memiliki HKD dan 88.95% yang tidak memiliki HKL Adapun
salah satu penyebab don rendshmya HKD ternyata masih banyak masyarakat yang
masih tidak memahami apa itu HKL

Seperti dota diatas dijelaskan bahwa mosyarakat masih tidak memahami apa
itu HKL, maka dan dasar tersebut, iklan ini menjadi salah satu alasun dan
pembuatan iklan layanan masvarakat PDIN. Selain bertujuan untuk bersosialisasi



tentang pentingnya HKID pads masvarakat Yogvakarta, juga sekaligus
memperkenalkan bahwa pada PDIN juga memiliki layanan HKI yang membantu
masyarakat dalam mengurus HKL

Pembuatan iklan layanan masyarakat i dibuat dengan beberapa konstruksi
editing yang membuat beberapa elemen menarik untuk dilihat dengan sebunh
tayangan iklan melalul media sudio visual yang mana ditampilkan dan didengar,
Disini penulis mengambil peran editor yang mana merupakan sebuah tugss
menyatukan sebuah potongan \MMM p.ldlsaat shoeiing berlangsung.
Menurut Roy Thompsondan Christo ). Bowen (Kafuna, 2021), mengedit
adalah proses menyusun, mﬂdﬁm, memilih, dan mengatur gambar dan suara
dalam rekaman pmﬂnﬁ;ﬁ,ﬂh‘ memberikan sebuah jalan cerita video menjadi
hidup dengun cara menghasilkan paduan antara visual dan sudio beserta dengan
W}mmmaknn matpun tambahan lain untuk mendukung penjelasan.

Pada proses iklan laynnan masyarkal dengan judil *Pelayanan HK] bagi
IKM di PDIN Yogyakarta - SATRIA HARSA PDIN” ini mnmuhmsep
video iklan yang membuat atau mengajsk para target pasamys dalam
menvebarkan informasi mengenai Hak Kekayaon Intelektual pada Indust Kecil
Menengah, vang diharapkan video ini dapat menarik atensi masyamkat. Dalam
dasar itu, pembuatan iklan ini berlangsung untuk mWﬂhuﬂhmﬂ yang
mudah diterima_dengan mengambil sudut pandang scomng pedagang yang
E:emmnlﬂ': mm ‘E’ihp iklan I:r.-'m Wnlﬂlh berdurasi 2
menit 13 defik yang diberi ]th*?ElAYﬂLNHN HK1 BAGI IKM DI PDIN
YOGYAKARTA (SATRIA HARSA PDIN)" yang disebarkan pada platform
Youtube, untuk menjangkau lebih lhssnya targel pasar secara umum.

Proses produksi iklan layanan masyarakat pada “Pelayanan HKI bagi IKM
di PDIN Yogyakarta - SATRIA HARSA PDIN” disini penulis bertanpgung jawab

sebogai Editor; dimana editor membuat visualisasi dan audio menjadi menarik

untuk ditonton dan secara informasi dapal tersampaikan dengan baik kepada
audience atau target pasar vang dituju. Editing yang penulis lakukan adalah
seperti melakukan pemotongan, menambahkan transisi, beserta visual offecr, dan



calor grading. Oleh hal tersebut, editor merupakan hal penting yang dibutuhkan
pada pembuatan iklan layanan masyarakat ini.
1.2, Rumusan Masalah

Bagaimana teknik editing dalam produksi iklan layanan masyarakat
“Pelayanan HKI bagi IKM di PDIN Yogyakarta - SATRIA HARSA PDIN" ?
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