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ABSTRAK

Iklan Layanan Masyarakat merupakan sebuah iklan yang mana ditujukan untuk 
memberikan informasi ataupun edukasi kepada masyarakat. Penelitian ini didasari 
dengan maraknya promosi sebuah produk dalam bentuk media digital iklan, dan 
iklan ini membawa informasi edukasi kepada masyarakat. Diangkat dari cerita 
seseorang yang memiliki permasalahan dalam usahanya, kemudian dipertemukan 
dengan Hak Kekayaan Intelektual untuk membuat hak cipta kepada merek usaha 
tersebut. Dibalik produksinya, terdapat beberapa peran penting salah satunya 
seorang editor harus memiliki sebuah teknik dalam editing untuk dapat 
mempersingkat waktu iklan yang dibutuhkan. Penelitian ini mengambil Produksi 
Iklan Audio Visual dengan produk yaitu sebuah jasa pelayanan Hak Kekayaan 
Intelektual untuk masyarakat. Hal ini membuat iklan tidak jauh dari penggunaan 
audio visual dan teknik editing untuk memperlihatkan bahwa proses komunikasi 
ini yang ditampilkan dapat memberikan sebuah pesan kepada para penonton 
secara singkat. Keberhasilan dalam membuat strategi pemasaran dapat di 
tingkatkan dengan cara mencari platform media yang ramai dan dapat 
memberikan efek positif pada pelayanan yang disediakan. Disini penulis berperan 
menjadi  editor, dimana membuat urutan cerita dari produksi yang dibuat dengan 
cara menyatukan potongan video untuk dapat dinikmati dan dapat meningkatkan 
nilai jual dari produk tersebut. Dari nilai jual tersebut perusahaan juga akan 
semakin meningkatkan kualitas brand awareness. Dalam proses ini penulis 
menerapkan teknik teknik editing seperti cutting, transisi, dan beberapa material 
kecil gambaran kecil produk untuk memperluas jangkauan
Kata Kunci : Iklan Layanan Masyarakat, Produksi, Teknik Editing, Editor, 
Audio Visual



ABSTRACT

Public Service Advertisements are advertisements which are intended to provide 
information or education to the public. This research is based on the widespread 
promotion of a product in the form of digital advertising media, and this 
advertising brings educational information to the public. Based on the story of a 
person who had problems in his business, he then met Intellectual Property Rights 
to create a copyright for the business brand. Behind the production, there are 
several important roles, one of which is that an editor must have an editing
technique to shorten the advertising time required. This research takes Audio 
Visual Advertising Production with a product, namely an Intellectual Property 
Rights service for the community. This makes advertising not far from the use of 
audio visuals and editing techniques to show that the communication process 
displayed can provide a message to the audience briefly. Success in creating a 
marketing strategy can be increased by looking for media platforms that are busy 
and can have a positive effect on the services provided. Here the writer plays the 
role of an editor, who creates a story sequence from the production that is made 
by combining video clips so that they can be enjoyed and can increase the selling 
value of the product. From this selling value, the company will also further 
increase the quality of brand awareness. In this process the author applies editing
techniques such as cutting, transitions, and some small material, a small picture 
of the product to expand the range
Keywords: Public Service Advertisements, Production, Editing Techniques,
Editor, Audio Visual


