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ABSTRAK 
Televisi merupakan salah satu media massa yang efektif dalam menyampaikan 

informasi, karena mencakup komponen audio dan visual. Jogja Istimewa Televisi 

(JITV) merupakan salah satu stasiun televisi lokal Yogyakarta yang berdiri dibawah 

naungan Dinas Komunikasi dan Informatika Yogyakarta. JITV memiliki program 

acara talkshow IMAJI edisi Bincang Inspiratif yang membahas seputar kisah 

inspiratif tokoh masyarakat Jogja seperti UMKM Jogja, penggerak komunitas 

sosial, dan pelaku sosial budaya lainnya. Untuk menghasilkan tayangan yang 

menarik dibutuhkan kerja sama antar anggota, termasuk kameramen. Penelitian ini 

membahas bagaimana strategi kameramen dalam proses produksi talkshow IMAJI 

edisi Bincang Inspiratif. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif deskriptif. 

Teknik pengumpulan data penelitian ini menggunakan wawancara, observasi 

partisipan dan dokumentasi. Tujuan dilakukannya penelitian ini adalah untuk 

mengetahui dan mendeskripsikan bagaimana strategi kameramen dalam 

pengambilan gambar acara talkshow IMAJI edisi Bincang Inspiratif. Hasil 

penelitian ini menunjukkan terdapat beberapa tahap strategi untuk menghasilkan 

pengambilan gambar yang optimal, yaitu pra-produksi, produksi, dan pasca-

produksi. Ketiga aspek ini berperan penting dalam mendukung kameramen 

menciptakan framing kamera dengan memperhatikan aspek sinematografi untuk 

menghasilkan visual yang menarik. 

 

Kata Kunci: JITV, IMAJI, Strategi Kameramen, Talkshow, Program Televisi 
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ABSTRACT 
Television is one of the most effective mass media in delivering information, as it 

includes both audio and visual components. Jogja Istimewa Televisi (JITV) is one 

of Yogyakarta's local television stations under the auspices of the Yogyakarta 

Communication and Information Agency. JITV has an inspirational talk show 

program called IMAJI that discusses inspirational stories of Jogja community 

leaders such as Jogja MSMEs, social community activists, and other socio-cultural 

actors. To produce an interesting show requires cooperation between members, 

including cameramen. This research discusses how the cameraman's strategy in the 

production process of the Inspirational Talks edition of the IMAJI talk show. This 

research uses a descriptive qualitative method. The data collection technique used 

interviews, participant observation and documentation. The purpose of this 

research is to find out and describe how the cameraman's strategy in taking pictures 

of the Inspirational Talk Show IMAJI edition. The results of this study show that 

there are several stages of strategy to produce optimal shooting, namely pre-

production, production, and post-production. These three aspects play an important 

role in supporting cameramen to create camera framing by paying attention to 

cinematographic aspects to produce interesting visuals. 

 

Keywords: JITV, IMAJI, Cameraman Strategy, Talkshow, Television Program


