BAB 1
FENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Media penyebaran informasi dewasa ini mengalami perkembangan yang
cukup pesal. Banyuk media vang menjadi sarana dalam penyebaran informasi. Hal

daya tarik lebih kuat dengan media

k’)ugharus siap hﬂmmgﬂmgun
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; n medm perkasa
i : : erti Wedding: and pre-
wedding Photography/videagraphy, Graduatio ¥ Prodiict Photo, Evenit
Documentation (Birthdavs, B Yoar | Graphic Design.Aplication
Developer and Creative Multimedia yong berdiri pada tahun 2015 ini masih
terbilang berusia muda di Ponorogo.. Meskipun jasa yang ditawarkan cukup
kompleks nomun sampai hari ini Vision media perkasa Studio masih kekurangan
sumber daya manusia vang mampu dan menguasai dalam beberapa bidang seperti
weh dev dan motion grapher. Hal ini pula yang menjadikan kurang maksimal nya
media promosi dan informasi yang seharusnya mampu membangun citra dan juga




reputasi baik bagi Vision media perkasa Studio. Berdasarkan observasi dan juga




wawancarn yang dilakukan peneliti, media yang dioptimalkan badan usaha ini
adaloh relasi pemilik dari mulut kemulut dan juga social media instagram guna
menjangkau calon pengouna jasa. Hal imi menjadikan Vision Media Perkasa
dianggap sckedar team project. Kebutuhan media yang lebih kompleks
berpengaruh terhadap citra dan juga reputasi Vision media perkasa studio agar
dapat dikenal baik minimal untuk wilayah Ponoroge.

Melalui pengemasan visualisasi informasiyang baik dengan media animasi

arkan latar belakang yvang telah diuraikan di atas

Dalam sebuah penetitia gan adanys batasan masalah sehingga

dapat membuat penelitian menjadi vbaik, memudshkan dalam pembahasan dan
akuratmya tujuan.
l. Hasil implementasi media informasi ini berupa animasi berbasis
mation ic 20

2. Berdurasi | menit.
3. Dikemas dengan format file video Mp4 dengan kualitas HDVHDTV
720 25 dengan resolusi 1280 x 720 pixels



4. Perangkat lunak yang digunakan adalah Windows 10, Adobe After
Effect CC 2017, Adobe lustrator CC 2017, Adobe Audition Audition
CC 2017 6 dan Corel Draw

5. Informasi yang disampaikan mencangkup profil dan progrim jasa
yang di tawarkan Vision media perkasa Studio,

6. Hasil implementasi media informasi Vision media perkasa Studio
akan diterapkan pada_sosisl media Vision media perkasa  yaitu

mudah
3. calon member di sekitar dan diluar Ponorogo.
4, Meningkatkan jumlah member dan minat masyarskat secara luas,

1.6 Metode Penelitian
1.6.1 Metode Pengumpulan Data
1. Metode Observasi

Observasi dilakukan dengan mengamati metode promosi dan juga



repon calon konsumen terhadap media informasi Vision Media
Perkasa studio Ponorogo saat ini.
2. Metode Wawancara
Wawancara dilakukan dengan pihak pemilik studio, untuk
mendapatkan data-data yang dibutuhkan dalam penelitian.
1.0,2 Metode Anallsis
Setelah n
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LT Sistematika Fenull

Agar penyajian laporan penelitian ini mudah dimengerti dan terstruktur, maka
dibuat sistematika penulisan berdasarkan pokok-pokok permasalahannya dalam 3
bab, yaitu sehagai berikut.
BAB I FENDAHULUAN
Bab ini merupakan pengantar terhadap permasalahan yang akan dibahas, yang
terdiri dari latar belakang masalah, rumusan masalah, batasan masalah, maksud dan



tujuan . manfaat, metode penelitian, dan sistematika penulisan.

BAB I LANDASAN TEORI

Bab ini memberikan uraian mengenai tinjauan pustaka vang menjelaskan tentang
penelitian dengan tema yang sama guna dijadikan sebagai referensi penulis dan
teori-teori yang berhubungan dengan permasalahan yang diambil penulis. Teon-
teori ini diambil dari literatur-literatur, dokumentasi, serta informasi dari berbagai
pihak.
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